
Tervetuloa 12.2.2025!

1



Matkailun Pulssi – Tuoreimmat analyysit
Nettisivu ja sesonkiwebinaari

2Matkailun Pulssi - Visit Finland

Uutisia, tilastoja, kuluttajien tunnelmia ja 
asiantuntijoidemme arvioita.

Tulevien sesonkien kysynnän kehitys ja 
varaustilanne.

https://www.visitfinland.fi/matkailun-pulssi


Aiheemme tänään

3Seminaarien satoa - Visit Finland

https://www.visitfinland.fi/ajankohtaiset/seminaarien-satoa


Matkailun tuoreet luvut
Katarina Wakonen, Visit Finland
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Valtakunnalliset avainluvut
Visit Finland haluaa tarjota ajan tasalla olevaa tuoretta tietoa. Siksi olemme 

siirtyneet raportoinnissa ns. rullaavaan 12 kuukauden malliin. 
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• Matkustustase, matkailuvienti: 
• Kolmen kuukauden välein kvartaalitason tietoa että neljän kvartaalin rullaavaa tieto

• Matkailijamittari: 
• Kuukausitason tietoa ja rullaavan 12 kuukauden tuloksia



Matkailijavirrat Suomeen 2024
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• Suomen tehtiin 106 maasta 
yhteensä 4,9 miljoonaa 
matkaa

• Matkailijat käyttivät 
yhteensä 3,7 mrd. euroa

• Matkailijat vierailivat 221 
kohteessa Suomessa.

• Vierailukohteet ovat 
keskittyneet pk-seudulle ja 
Lappiin

Matkailijamittari - Visit Finland

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari


Rahanarvoista tietoa päättäjille
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• Avainmittareita voi soudattaa 
maittain, kohdealueittain sekä 
kohderyhmittäin

• Tilastokeskus käyttää 
Matkailijamittaria 
ulkomaankaupan tilastointiin

Matkailijamittari - Visit Finland

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari


Matkan tarkoitus Suomeen 2024
Suhteellisesti eniten rahaa käyttävät lomamatkailijat sekä konferenssi- ja kongressimatkailijat

8
Matkailijamittari - Visit Finland

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari


Lähtömarkkinat Suomeen 2024

9
Matkailijamittari - Visit Finland

Kaukokohteista tulleet matkailijat:

• Tekevät varauksensa aiemmin

• Viipyvät keskimäärin pidempään

• Rahankäyttö matkaa kohden on 
suurempi. 

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari


Suomessa koetut elämykset 2024
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Matkailijamittari - Visit Finland

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari


Motivaatio: Matkat ja rahankäyttö
Kokeileva osio… 
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• Matkailijamittarissa kysytään mitä asioita teki tai koki 
Suomessa. Käytössä on lyhyt vaihtoehtolista ja vastaaja 
voi valita maksimissaan 3 asiaa eli lukuja ei voida laskea 
yhteen. 

• Tavoitteena on karkealla tasolla ymmärtää ulkomaisten 
matkailijoiden määrää ja rahankäyttöä 
matkustusmotivaation ja Suomessa koettujen 
elämysten perusteella sekä näiden motiivien/ elämysten 
keskinäistä suhdetta.

• Lukuohje: Suomeen tehtiin esimerkiksi 1,6 miljoonaa 
matkaa, jossa matkailija sanoo kokeneensa 
kulttuurielämyksiä. He käyttivät rahaa yhteensä 1,3
miljardia €. Luvut ovat selkeästi suurempia mitä esim. 
fyysiset ulkoilma-/liikunta-aktiviteetteja harrastaneet.

Matkailijamittari - Visit Finland

MATKOJA RAHANKÄYTTÖ, MILJ. €

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari


Matkailijamittari julkaisuaikataulu 2024
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Matkailijamittari - Visit Finland

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari


Visit Finlandin uudet raportit
Susanne Heikkinen, Visit Finland
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Visit Finlandin uusimmat Power BI –raportit 
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Kuukausittain päivitetty 
analyysi ulkomaisen 
matkailun kehityksestä

Interaktiivinen, 
tuoreimmilla tiedoilla 
päivittyvä infograafi

https://www.visitfinland.fi/etusivu

https://www.visitfinland.fi/etusivu


Lyhytaikainen vuokraus
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➢ 'Short-term Rentals (EUROSTAT)’

o Eurostatin keräämät tilastot 
ulkomaisten alustojen kautta varatusta 
majoituksesta 
(Airbnb, Booking, Expedia Group sekä 
Tripadvisor).

o Tiedot täydentävät rekisteröityjen 
yöpymisten tilastoja (’Monthly
Accommodation Statistics’) eivätkä ole 
päällekkäisiä niiden kanssa.

o Päivittymissykli myöhäisempi kuin 
rekisteröidyillä yöpymistilastoilla.

o Kk-tasolla totaali-ulkomaiset-kotimaiset

o Vuositasolla lisäksi lähtömarkkinat, 
maakunnat, destinaatiot

Alkuosa käsittelee 
pelkästään 
lyhytaikaisen 
vuokrauksen tilastoja

Loppuosassa 
yhdistetty 
rekisteröityjen 
yöpymisten sekä 
lyhytaikaisen 
vuokrauksen tilastot

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/tilastopalvelu-rudolf


Pohjoismainen vertailu
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➢ ’Pohjoismaiset majoitustilastot’

o Raportilla vertailukelpoiset majoitusmuodot eli 
hotellit sekä vastaavat majoitusliikkeet, 
leirintäalueet ja retkeilymajat.

o Vertailtavuus koko maan sekä myös 
pääkaupunkiseutujen osalta. Suomen, Ruotsin ja 
Norjan vertailussa lisäksi pohjoisten alueiden 
matkailualueet.

o Vuosi- sekä kuukausinäkymät

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-kehitys-pohjoismaissa


Interaktiivinen infograafi 

Matkailun avainluvut & tilannekuva
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https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-vaikuttavuus
Lisänäkymät & info
sekä kielivalinta

Matkailuviennin
suodatin, 
kvartaalitaso

Graafien 
suodattimet, 
kk-taso

Huom! 
Pohjoismaiden 
tilastopäivitykset eri 
ajankohtina, tarkista 
kk-suodattimesta

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-vaikuttavuus


Näkymiä kysyntä- ja tarjontatietoon
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Majoitustilastot Lyhytaikainen vuokramajoitusMatkailijamittari

FCB Delegaattitutkimus

Nordic vertailu

DataHub -tilastotSTF -tilastot

VF raportointipalvelut

Matkailun avainluvut 
& tilannekuva

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/tilastopalvelu-rudolf
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/tilastopalvelu-rudolf
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/fcb-delegaattitutkimus
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-kehitys-pohjoismaissa
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/datahub-tilastot
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/sustainable-travel-finland-tilastot
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-vaikuttavuus
https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailun-vaikuttavuus


Käyttövideot: Tutustu Akun kanssa Matkailijamittarin hyödyntämiseen

19Matkailijamittari - Visit Finland

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari


Visit Finlandin myynninedistämisen 
vuosikello 2025
Teemu Ahola, Visit Finland
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Visit Finlandin 
kohdemarkkinat

21



Vuoden 2025 myyntitapahtumat 
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• MAALISKUU (Maaliskuun tapahtumien ilmoittautuminen suljettu)

– 4-6.3, ITB Berlin. 43 osallistujaa 

– 18.3, Nordic workshop Pariisi. 12 osallistujaa 

– 20.3, Nordic workshop Milano. 15 osallistujaa

– 24-28.3, China Roadshow Hong Kong, Peking, Shanghai. 24 osallistujaa

• HUHTIKUU

– 23.4 USA Virtual workshop (20 paikkaa)

• TOUKOKUU

– 17-21.5, 1000 Lakes workshop & FAMit, Savonlinna ja Lakeland. 
25-30 ostajaa Euroopasta. FAM yhteistyö Finnairin kanssa 

– 20-22.5, IMEX Frankfurt

– 27-29.5, ITB China, Shanghai (4 paikkaa) 

• KESÄKUU

– 17-8.6, Midnight Sun Tour, Pariisin ja Lontoon suurlähetystöt (10 paikkaa 
alueorganisaatioille) 

• SYYSKUU

– 6-11.9, Visit Finland MOI Roadshow Tokio & Osaka (20 paikkaa)

– 25.9, Nordic workshop, Frankfurt (15 paikkaa)

• LOKAKUU

– 2.10, Visit Finland workshop, Madrid (15 paikkaa)

– 6-9.10, USA The Nordics Roadshow (10 paikkka)

– 8-10.10, TTG Rimini messut (6 paikkaa) 

– 15-17.10, ITB ASIA 2025, Singapore (20 paikkaa)

• MARRASKUU

– 5.11, Visit Finland Sales Day, Lontoo (13 paikkaa)

– 18-20.11, IBTM World, Barcelona
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Midnight Sun Tour Pariisi ja Lontoo 17-18.6

• Visit Finland ja Finnair järjestävät Ranskan ja Iso-Britannian 
suurlähetystöissä Midnight Sun Tour -networking tilaisuudet 
seuraavasti:

• 17.6.2025 Pariisi

• 18.6.2025 Lontoo

• Kutsumme suomalaiset matkailun alueorganisaatiot 
osallistumaan networking -tilaisuuteen markkinoimaan ja 
myymään Suomea kesämatkakohteena kanssamme!

• Mukaan otetaan 10 matkailukohdetta Suomesta. Osallistuvat 
destinaatiot tapaavat n. 30-40 ostajakontaktia kummassakin 
kaupungissa

• Tilaisuuksissa julkistetaan 2026 Midnight Sun workshopin paikka 
ja aloitetaan ostajien kutsuminen. 

• Osallistuvat alueet tulevat olemaan kesän 2026 Midnight Sun 
workshopin pre-tourien ohjelmissa mukana.

• Hinta: 3000€ / DMO / max. 1 henkilö

– Hinta sisältää networking - tilaisuudet Pariisissa ja Lontoossa 
ja junalipun yhdelle henkilölle Pariisi-Lontoo. Osallistujat 
vastaavat itse muista matkajärjestelyistään.
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Markkinoiden puolivuotiskatsaukset julkaistu
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• Visit Finlandin markkinavastaavien 
puolivuosittain koostamat markkinakatsaukset 
julkaistu 

• Markkinakatsaukset sisältävät mm. ajankohtaista 
tietoa Suomen markkina-asemasta ja 
kuluttajatrendeistä sekä katsauksen tulevaan 
kauteen.

• Katsaukset löytyvät kohdemarkkinoiden 
alasivuilta: Toiminta markkinoilla lyhyesti - Visit 
Finland

• Seuraavat puolivuotiskatsaukset julkaistaan 
toukokuussa. Samassa yhteydessä järjestetään 
markkinakatsaus – webinaarit! Tarkempaa 
tietoa tulevissa uutiskirjeissä 

https://www.visitfinland.fi/toiminta-markkinoilla
https://www.visitfinland.fi/toiminta-markkinoilla


Business Finlandin ulkomaanverkosto yhdistyy 
ulkoministeriöön
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• Business Finlandin, mukaan lukien Visit Finlandin, 
ulkomaan henkilöstö siirtyy ulkoministeriön alaisuuteen 
1.1.2026

• Työnjohdollinen ohjaus säilyy Visit Finlandissa myös 
vuodesta 2026 eteenpäin ja ulkomaanverkoston kollegat 
tukevat matkailun edistämistyötä kuten tähänkin asti. 

• Yhdistymisen myötä kaikkiaan noin 150 BF:n
ulkomaanverkoston työntekijää siirtyy ulkoministeriön 
palvelukseen



Save the Date:

Tiedolla johtamisen DMO –päivä ke 14.5.
What’s up to 15.5.
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• Digital Demand Review

• Matkailutilinpidon tuoreet luvut

• Kestävän matkailun tila 2024

• Business events –sektorin katsaus

• Visit Finlandin strategiatyö
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Kiitos!
Muistathan antaa palautetta vastaamalla kyselyymme:

https://emea.dcv.ms/VXTn6pCb9g  

https://emea.dcv.ms/VXTn6pCb9g


Webinaarin Q&A
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• Digital Demand:

– Q: Are you taking tiktok also into consideration? As it’s also popular search engine these days.

– A: Good point! TikTok is definitely becoming a search tool, but for now, our focus is mainly on traditional search engines.

– Q: Does sustainability seem to interests tourists while choosing where travel to based on what they search of the destination?

– A: Sustainability-related searches do appear, but they’re not the key focus for the international markets currently, especially the leading 
markets. For example, in the USA, searches are primarily centered around tourism packages rather than sustainability aspects.

– Q: How come we don't see sauna here in market specific micro tags, even it was second biggest micro tag as a whole?

– A: We grouped similar themes at the Brandtag level, so while "Sauna" was a significant Micro-Brandtag, it contributed to the broader 
"Wellbeing" Brandtag for the target markets.

– Q: If a persons searches for example in summer, do you count that it visits Finland in summer too (or even next summer) or does he/she plans 
for example winter visit in summer?

– A: The data reflects searches recorded during specific months, so if someone searches for winter-related inspiration in summer, it’s still 
counted under "summer" searches. This is especially noticeable in Q3, as key markets are already being targeted with VF campaigns for 
winter.
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• Digital Demand:

– Q: Could I ask whether you see also some micro-branding trends across all nordics? Meaning some themes that are for example 
more searched in Sweden, Denmark,etc but not necessary shows in results for Finland. Thank you.   

– A: A deeper dive into Nordic trends will likely be covered in the yearly review at the What's Up seminar. But I can share that I celand is 
seeing growth in searches for Volcanoes, especially with the recent activation. Norway is mainly searched for Fjords and Cruises, 
Denmark for various holiday accommodations, and Sweden for Ice Hotels, that are clearly unique for each of those nordic countries.

– Q: Is there information available from which search sources the traffic is coming from ?

– A: Since our focus is on search engines, the searches primarily come from Google. The exception is China, where we track searches 
from Baidu.

• ReiseAnalyse 2024:

– Q: Is Finland Scandinavia for German-speaking visitors?

– A: I think most Germans use Nordic or Scandinavic for the countries North of Germany without thinking much about definitions - so, 
my guess is that most people would consider Finland Scandinavia, if they think about it ...
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