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Saksa Travellers Portrait



Saksa Travellers Portrait

Profiili

Keskimääräinen 
ennakkovarausaika

Lähde: Matkailijamittari, Rudolf-tilatotietokanta, Oxford Economics, Statistics Sweden

Valmismatkojen 
osuus

2,3kk

4 %

Rahankäyttö

Per matka: 

Per päivä:

262 M€
694 €

74 €

Markkinan ennustettu 
vuosikasvu

GINI-
kerroin

0,22

Markkinaosuus % Pohjoismaisista yöpymisistä

Tanska 

Ruotsi

Islanti

41 %

23 %

Norja 12 %

Suomi 17 %

7 %

Tanska 

Ruotsi

Norja

Suomi

Islanti

43 %

30 %

21 %

4 %

2 %

11 %

, yhteensä

Talvi 2023 (joulukuu 22–huhtikuu 23) Kesä 2023 (kesäkuu–elokuu)

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://visitfinland.stat.fi/PXWeb/pxweb/fi/VisitFinland/VisitFinland__Majoitustilastot/visitfinland_matk_pxt_116t.px/
https://www.oxfordeconomics.com/
https://tillvaxtdata.tillvaxtverket.se/statistikportal#page=72b01aa0-1d4a-425c-8684-dbce0319b39e


Saksa Segmentit x Digikanavat

4

Segmentit Digikanavat 

Varauskanavat 

Google

Youtube

Booking.com 

Trivago > korostuu

Myös Pinterest korostuu

1.

2.

1.

2.

Nature lover

Luonnon, luonnon ilmiöiden 
ja ihmeiden ihailija.P

O
TE

N
TI

A
A

LI

Active Hobbyist

Seikkailuhakuinen eri urheilulajien 
harrastaja. (yöelämäkin voi 
kiinnostaa)

P
R

O
FI

LO
IV

A

Outdoor explorer                    

Luontoa arvostava aktiviteetti-
lomailija. (esim. pyöräilyä, 
patikointia)

P
R

O
FI

LO
IV

A

Matkailuaiheiset 
hakukonehaut 

Northern Lights

Saunas                 

Camping        

Cities           

Santa Claus

1.

2.

3.

4.

5.

Potentiaalinen segmentti: Kuvaa segmenttiä, jossa kiinnostus Suomea kohtaan korostuu. Kiinnostus on siis tällä segmentillä korkeampi, kuin koko markkinan keskimääräinen kiinnostus.

Profiloiva segmentti: Kuvaa sitä, miten eri segmentit korostuvat. Vaikka jokin toinen segmentti olisi kooltaan markkinalla suurempi, profiloivan segmentin tavoittaminen onnistuu helpommin. 

Lähde: D2 Digital Demand (2023)Lähde: Visit Finland Segmentointitutkimus Lähde: Visit Finland Segmentointitutkimus

Expedia > korostuu3.

Segmenttien suosimat digikanavat sekä matkansuunnitteluun ja tiedonhakuun että matkan varaamiseen.

https://d2analytics.io/products/d2-digital-demand/
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf


Britannia Travellers Portrait



Britannia Travellers Portrait

Keskimääräinen 
ennakkovarausaika

Valmismatkojen 
osuus 23 %

Rahankäyttö

Per matka: 

Per päivä:

259 M€
725 €

106 €

Markkinan ennustettu 
vuosikasvu

GINI-
kerroin

0,47

Markkinaosuus % Pohjoismaisista yöpymisistä

Tanska 21%

Ruotsi 15%

Norja 14%

Suomi 24%

Islanti 26% Tanska

Ruotsi

Norja

33%

27%

22%

Suomi 8%

Islanti 10%

10 %

Profiili

4.4kk

Lähde: Matkailijamittari, Rudolf-tilatotietokanta, Oxford Economics, Statistics Sweden

, yhteensä

Talvi 2023 (joulukuu 22–huhtikuu 23) Kesä 2023 (kesäkuu–elokuu)

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://visitfinland.stat.fi/PXWeb/pxweb/fi/VisitFinland/VisitFinland__Majoitustilastot/visitfinland_matk_pxt_116t.px/
https://www.oxfordeconomics.com/
https://tillvaxtdata.tillvaxtverket.se/statistikportal#page=72b01aa0-1d4a-425c-8684-dbce0319b39e


Britannia Segmentit x Digikanavat

7

Segmentit Digikanavat 

Varauskanavat 

Google > korostuu

Youtube

Booking.com 

Tripadvisor

Facebook

Kaikki korostuvat

1.

2.

1.

2.

3.

Nature lover

Luonnon, luonnon ilmiöiden 
ja ihmeiden ihailija.P

O
TE

N
TI

A
A

LI

Matkailuaiheiset 
hakukonehaut 

Skiing

Santa Claus

Saunas

Cities

Ice Hotels

1.

2.

3.

4.

5.

Lifestyle Traveller

Paikalliskulttuuria ja elämäntapaa 
etsivä. 

P
R

O
FI

LO
IV

A

Expedia3.

Potentiaalinen segmentti: Kuvaa segmenttiä, jossa kiinnostus Suomea kohtaan korostuu. Kiinnostus on siis tällä segmentillä korkeampi, kuin koko markkinan keskimääräinen kiinnostus.

Profiloiva segmentti: Kuvaa sitä, miten eri segmentit korostuvat. Vaikka jokin toinen segmentti olisi kooltaan markkinalla suurempi, profiloivan segmentin tavoittaminen onnistuu helpommin. 

Lähde: Visit Finland Segmentointitutkimus Lähde: Visit Finland Segmentointitutkimus

Myös, twitter ja linkedin korostuvat

Lähde: D2 Digital Demand (2023)

chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
https://d2analytics.io/products/d2-digital-demand/


Ruotsi Travellers Portrait



Ruotsi Travellers Portrait

Keskimääräinen 
ennakkovarausaika

Valmismatkojen 
osuus 4 %

Rahankäyttö

Per matka: 

Per päivä:

201 M€
444 €

61 €

Markkinan ennustettu 
vuosikasvu

GINI-
kerroin

0,29

Markkinaosuus % Pohjoismaisista yöpymisistä

Suomi 17 %

Islanti 2 %

Norja 36 %

Tanska 45 % Tanska

Norja

Suomi

45 %

35 %

18 %

Islanti 2 %

10 %

Profiili

1,4kk

Lähde: Matkailijamittari, Rudolf-tilatotietokanta, Oxford Economics, Statistics Sweden

, yhteensä

Talvi 2023 (joulukuu 22–huhtikuu 23) Kesä 2023 (kesäkuu–elokuu)

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://visitfinland.stat.fi/PXWeb/pxweb/fi/VisitFinland/VisitFinland__Majoitustilastot/visitfinland_matk_pxt_116t.px/
https://www.oxfordeconomics.com/
https://tillvaxtdata.tillvaxtverket.se/statistikportal#page=72b01aa0-1d4a-425c-8684-dbce0319b39e


Ruotsi    Segmentit x Digikanavat

10

Segmentit Digikanavat 

Varauskanavat 

Facebook > korostuu

Google > korostuu

Hotels.com > korostuu

Booking.com

Youtube

1.

2.

1.

2.

3.

Useimmat 

segmentit

P
O

TE
N

TI
A

A
LI

Matkailuaiheiset 
hakukonehaut 

Cities

Cruises

Boating

Ferry Connections

Saunas

1.

2.

3.

4.

5.

Trivago > korostuu3.

Culture traveller

Urbaanin kulttuurin monipuolinen 
kuluttaja. 

P
R

O
FI

LO
IV

A

Myös LinkedIn ja Snapchat korostuvat

Myös TUI korostuu

Potentiaalinen segmentti: Kuvaa segmenttiä, jossa kiinnostus Suomea kohtaan korostuu. Kiinnostus on siis tällä segmentillä korkeampi, kuin koko markkinan keskimääräinen kiinnostus.

Profiloiva segmentti: Kuvaa sitä, miten eri segmentit korostuvat. Vaikka jokin toinen segmentti olisi kooltaan markkinalla suurempi, profiloivan segmentin tavoittaminen onnistuu helpommin. 

Lähde: Visit Finland Segmentointitutkimus Lähde: Visit Finland Segmentointitutkimus Lähde: D2 Digital Demand (2023)

chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
https://d2analytics.io/products/d2-digital-demand/


Ranska   Travellers Portrait



Ranska   Travellers Portrait

Keskimääräinen 
ennakkovarausaika

Valmismatkojen 
osuus 10 %

Rahankäyttö

Per matka: 

Per päivä:

164 M€
1023 €

76 €

Markkinan ennustettu 
vuosikasvu

GINI-
kerroin

0,4

Markkinaosuus % Pohjoismaisista yöpymisistä

Tanska 18 %

Ruotsi 26 %

Norja 10 %

Suomi 36 %

Islanti 10 %

Tanska 25 %

Ruotsi 22 %

Norja 36 %

Suomi 8 %

Islanti 9 %

12 %

Profiili

2,7kk

Lähde: Matkailijamittari, Rudolf-tilatotietokanta, Oxford Economics, Statistics Sweden

, yhteensä

Talvi 2023 (joulukuu 22–huhtikuu 23) Kesä 2023 (kesäkuu–elokuu)

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://visitfinland.stat.fi/PXWeb/pxweb/fi/VisitFinland/VisitFinland__Majoitustilastot/visitfinland_matk_pxt_116t.px/
https://www.oxfordeconomics.com/
https://tillvaxtdata.tillvaxtverket.se/statistikportal#page=72b01aa0-1d4a-425c-8684-dbce0319b39e


Ranska    Segmentit x Digikanavat

13

Segmentit Digikanavat 

Varauskanavat 

Facebook

Youtube

Booking.com 

Airbnb > korostuu

Google

1.

2.

1.

2.

3.

Matkailuaiheiset 
hakukonehaut 

Nothern Lights

Saunas

Cities

Restaurants

Skiing

1.

2.

3.

4.

5.

Tripadvisor3.

Myös Snapchat korostuu

P
O

TE
N

TI
A

A
LI Nature Lover

Urbaanin kulttuurin monipuolinen 
kuluttaja. 

P
O

TE
N

TI
A

A
LI Lifestyle traveller

Paikalliskulttuuria ja elämäntapaa 
etsivä

P
O

TE
N

TI
A

A
LI Active hobbyist

Seikkailuhakuinen eri urheilulajien 
harrastaja. (yöelämäkin voi 
kiinnostaa)

Kiinnostusta useilla segmenteillä 

Potentiaalinen segmentti: Kuvaa segmenttiä, jossa kiinnostus Suomea kohtaan korostuu. Kiinnostus on siis tällä segmentillä korkeampi, kuin koko markkinan keskimääräinen kiinnostus.

Profiloiva segmentti: Kuvaa sitä, miten eri segmentit korostuvat. Vaikka jokin toinen segmentti olisi kooltaan markkinalla suurempi, profiloivan segmentin tavoittaminen onnistuu helpommin. 

Lä
h

d
e:

 V
is

it
Fi

n
la

n
d

 S
eg

m
en

to
in

ti
tu

tk
im

u
s

Lähde: Visit Finland Segmentointitutkimus Lähde: D2 Digital Demand (2023)

chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
https://d2analytics.io/products/d2-digital-demand/


Yhdysvallat (USA)   Travellers Portrait



Yhdysvallat (USA)   Travellers Portrait

Keskimääräinen 
ennakkovarausaika

Valmismatkojen 
osuus 7 %

Rahankäyttö

Per matka: 

Per päivä:

285 M€
1053 €

84 €

Markkinan ennustettu 
vuosikasvu

GINI-
kerroin

0,18

Markkinaosuus % Pohjoismaisista yöpymisistä

Islanti

Ruotsi

Tanska

Norja

Suomi

29 %

29 %

18 %

16 %

8 %

Ruotsi

Islanti

Norja

Tanska

Suomi

27 %

24 %

23 %

19 %

7 %

3 %

Profiili

3 kk

Lähde: Matkailijamittari, Rudolf-tilatotietokanta, Oxford Economics, Statistics Sweden

, yhteensä

Talvi 2023 (joulukuu 22–huhtikuu 23) Kesä 2023 (kesäkuu–elokuu)

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://visitfinland.stat.fi/PXWeb/pxweb/fi/VisitFinland/VisitFinland__Majoitustilastot/visitfinland_matk_pxt_116t.px/
https://www.oxfordeconomics.com/
https://tillvaxtdata.tillvaxtverket.se/statistikportal#page=72b01aa0-1d4a-425c-8684-dbce0319b39e


Yhdysvallat (USA)    Segmentit x Digikanavat

16

Segmentit Digikanavat 

Varauskanavat 

Facebook > korostuu

Youtube > korostuu

Expedia

Hotels.com

Google

1.

2.

1.

2.

3.

Matkailuaiheiset 
hakukonehaut 

Saunas

Golf                          

Cities 

Santa Claus                      

Restaurant

1.

2.

3.

4.

5.

Tripadvisor3.

Kaikki korostuvat

P
O

TE
N

TI
A

A
LI Active hobbyist

Seikkailuhakuinen eri urheilulajien 
harrastaja. (yöelämäkin voi 
kiinnostaa)

P
R

O
FI

LO
IV

A Lifestyle traveller

Paikalliskulttuuria ja elämäntapaa 
etsivä

P
R

O
FI

LO
IV

A Outdoor explorer

Paikalliskulttuuria ja elämäntapaa 
etsivä

Potentiaalinen segmentti: Kuvaa segmenttiä, jossa kiinnostus Suomea kohtaan korostuu. Kiinnostus on siis tällä segmentillä korkeampi, kuin koko markkinan keskimääräinen kiinnostus.

Profiloiva segmentti: Kuvaa sitä, miten eri segmentit korostuvat. Vaikka jokin toinen segmentti olisi kooltaan markkinalla suurempi, profiloivan segmentin tavoittaminen onnistuu helpommin. 

Lähde: Visit Finland Segmentointitutkimus Lähde: Visit Finland Segmentointitutkimus Lähde: D2 Digital Demand (2023)

chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
https://d2analytics.io/products/d2-digital-demand/


Alankomaat   Travellers Portrait



Alankomaat   Travellers Portrait

Keskimääräinen 
ennakkovarausaika

Valmismatkojen 
osuus 5 %

Rahankäyttö

Per matka: 

Per päivä:

58 M€
719 €

88 €

Markkinan ennustettu 
vuosikasvu

GINI-
kerroin

0,35

Markkinaosuus % Pohjoismaisista yöpymisistä

Tanska

Suomi

Ruotsi

Norja

Islanti

29 %

27 %

22 %

16 %

6 %

Tanska

Norja

Ruotsi

Suomi

Islanti

38 %

31 %

26 %

3 %

2 %

14 %

Profiili

2,3 kk

Lähde: Matkailijamittari, Rudolf-tilatotietokanta, Oxford Economics, Statistics Sweden

, yhteensä

Talvi 2023 (joulukuu 22–huhtikuu 23) Kesä 2023 (kesäkuu–elokuu)

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://visitfinland.stat.fi/PXWeb/pxweb/fi/VisitFinland/VisitFinland__Majoitustilastot/visitfinland_matk_pxt_116t.px/
https://www.oxfordeconomics.com/
https://tillvaxtdata.tillvaxtverket.se/statistikportal#page=72b01aa0-1d4a-425c-8684-dbce0319b39e


Alankomaat    Segmentit x Digikanavat
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Segmentit Digikanavat 

Varauskanavat 

Facebook 

Youtube

Booking.com

Trivago

1.

2.

1.

2.

Matkailuaiheiset 
hakukonehaut 

Santa Claus

Nothern Lights

Saunas

Skiing

Cities

1.

2.

3.

4.

5.

TUI > korostuu3.

Myös Linkedin ja Pinterest korostuvat

P
O

TE
N

TI
A

A
LI Active hobbyist

Seikkailuhakuinen eri urheilulajien 
harrastaja. (yöelämäkin voi 
kiinnostaa)

P
O

TE
N

TI
A

A
LI Nature lover

Luonnon, luonnon ilmiöiden 
ja ihmeiden ihailija.

P
O

TE
N

TI
A

A
LI Lifestyle traveller

Paikalliskulttuuria ja elämäntapaa 
etsivä

Potentiaalinen segmentti: Kuvaa segmenttiä, jossa kiinnostus Suomea kohtaan korostuu. Kiinnostus on siis tällä segmentillä korkeampi, kuin koko markkinan keskimääräinen kiinnostus.

Profiloiva segmentti: Kuvaa sitä, miten eri segmentit korostuvat. Vaikka jokin toinen segmentti olisi kooltaan markkinalla suurempi, profiloivan segmentin tavoittaminen onnistuu helpommin. 

Lähde: Visit Finland Segmentointitutkimus Lähde: Visit Finland Segmentointitutkimus Lähde: D2 Digital Demand (2023)

Google2.

chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
https://d2analytics.io/products/d2-digital-demand/


Espanja   Travellers Portrait



Espanja   Travellers Portrait

Keskimääräinen 
ennakkovarausaika

Valmismatkojen 
osuus 5 %

Rahankäyttö

Per matka: 

Per päivä:

132 M€
772 €

57 €

Markkinan ennustettu 
vuosikasvu

GINI-
kerroin

0,29

Markkinaosuus % Pohjoismaisista yöpymisistä

Tanska

Suomi

Ruotsi

Norja

Islanti

33 %

24 %

19 %

14 %

10 %

Norja

Tanska

Ruotsi

Suomi

Islanti

34 %

27 %

19 %

9 %

11 %

17 %

Profiili

3 kk

Lähde: Matkailijamittari, Rudolf-tilatotietokanta, Oxford Economics, Statistics Sweden

, yhteensä

Talvi 2023 (joulukuu 22–huhtikuu 23) Kesä 2023 (kesäkuu–elokuu)

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://visitfinland.stat.fi/PXWeb/pxweb/fi/VisitFinland/VisitFinland__Majoitustilastot/visitfinland_matk_pxt_116t.px/
https://www.oxfordeconomics.com/
https://tillvaxtdata.tillvaxtverket.se/statistikportal#page=72b01aa0-1d4a-425c-8684-dbce0319b39e


Espanja    Segmentit x Digikanavat

22

Segmentit Digikanavat 

Varauskanavat 

Youtube > korostuu 

Google

Booking.com

Trivago

1.

2.

1.

2.

Matkailuaiheiset 
hakukonehaut 

Nothern Lights

Santa Claus

Cities

Theatres and Operas

 Glass Cabins

1.

2.

3.

4.

5.

3.

P
R

O
FI

LO
IV

A Lifestyle traveller

Paikalliskulttuuria ja 
elämäntapaa etsivä

Tripadvisor 

Facebook3.

Myös Instagram, Twitter ja Tiktok korostuvat

Kaikki korostuvat

Potentiaalinen segmentti: Kuvaa segmenttiä, jossa kiinnostus Suomea kohtaan korostuu. Kiinnostus on siis tällä segmentillä korkeampi, kuin koko markkinan keskimääräinen kiinnostus.

Profiloiva segmentti: Kuvaa sitä, miten eri segmentit korostuvat. Vaikka jokin toinen segmentti olisi kooltaan markkinalla suurempi, profiloivan segmentin tavoittaminen onnistuu helpommin. 

Lähde: Visit Finland Segmentointitutkimus Lähde: Visit Finland Segmentointitutkimus Lähde: D2 Digital Demand (2023)

P
O

TE
N

TI
A

A
LI

Useimmat 
segmentit

P
R

O
FI

LO
IV

A Nature lover

Luonnon, luonnon ilmiöiden 
ja ihmeiden ihailija.

chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
https://d2analytics.io/products/d2-digital-demand/


Italia   Travellers Portrait



Italia   Travellers Portrait

Keskimääräinen 
ennakkovarausaika

Valmismatkojen 
osuus 7 %

Rahankäyttö

Per matka: 

Per päivä:

75 M€
740 €

91 €

Markkinan ennustettu 
vuosikasvu

GINI-
kerroin

0,22

Markkinaosuus % Pohjoismaisista yöpymisistä

Tanska

Ruotsi

Norja

Suomi

Islanti

32 %

25 %

12 %

22 %

9 %

Tanska

Norja

Ruotsi

Islanti

Suomi

31 %

28 %

20 %

11 %

10 %

13 %

Profiili

2,3 kk

Lähde: Matkailijamittari, Rudolf-tilatotietokanta, Oxford Economics, Statistics Sweden

, yhteensä

Talvi 2023 (joulukuu 22–huhtikuu 23) Kesä 2023 (kesäkuu–elokuu)

https://www.visitfinland.fi/suomen-matkailudata/matkailijamittari
https://visitfinland.stat.fi/PXWeb/pxweb/fi/VisitFinland/VisitFinland__Majoitustilastot/visitfinland_matk_pxt_116t.px/
https://www.oxfordeconomics.com/
https://tillvaxtdata.tillvaxtverket.se/statistikportal#page=72b01aa0-1d4a-425c-8684-dbce0319b39e


Italia    Segmentit x Digikanavat
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Segmentit Digikanavat 

Varauskanavat 

Booking.com

Trivago

1.

2.

Matkailuaiheiset 
hakukonehaut 

Saunas                  

Nothern Lights          

Lakes 

Santa Claus

Glass Cabins

1.

2.

3.

4.

5.

3.

P
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A

A
LI Lifestyle traveller

Paikalliskulttuuria ja elämäntapaa 
etsivä

P
O

TE
N

TI
A

A
LI Nature lover

Luonnon, luonnon ilmiöiden 
ja ihmeiden ihailija.

Tripadvisor 

Facebook

Youtube

Google

1.

2.

3.

Kaikki korostuvat

Potentiaalinen segmentti: Kuvaa segmenttiä, jossa kiinnostus Suomea kohtaan korostuu. Kiinnostus on siis tällä segmentillä korkeampi, kuin koko markkinan keskimääräinen kiinnostus.

Profiloiva segmentti: Kuvaa sitä, miten eri segmentit korostuvat. Vaikka jokin toinen segmentti olisi kooltaan markkinalla suurempi, profiloivan segmentin tavoittaminen onnistuu helpommin. 

Lähde: Visit Finland Segmentointitutkimus Lähde: Visit Finland Segmentointitutkimus

Kaikki korostuvat

Lähde: D2 Digital Demand (2023)

Suomesta kiinnostuneet 
eivät keskity vahvasti yhdelle tietylle 
segmentille. 

chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https:/www.visitfinland.fi/4adb6a/globalassets/visitfinland.fi/vf-julkaisut/2023/research-report.pdf
https://d2analytics.io/products/d2-digital-demand/
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