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Johdanto:

























Susta
inability



Susta
inability



Perustukset logistisesti 
ja markkinoinnillisesti
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Pohjatyö:



Shopify
verkkokauppa-alusta

tilaukset
käyttäjätilit

tuotetiedot (hinnat, koot jne)
checkout-sivu

Mailchimp
markkinointialusta

uutiskirjeet
postituslistat

Zeit.co/home
hostingalusta

pilvipalvelimet AWS-verkossa
nopeus

skaalautuvuus
SSL-sertifikaatit

Prismic.io
sisällönhallintajärjestelmä

sivuston sivujen sisällöt
kuvat

kieliversiot

nakunahelsinki.com
(nakunahelsinki.fi)

Next.js -sivusto

integraatio

tuotetiedot Shopifystä 
sisällönhallintajärjestelmään

integraatio
asiakastiedot Shopifysta Mailchimppiin

Sivusto hakee sisällöt 
sisällönhallintajärjestelmästä

Sivusto päivitttää ostoskoria rajapinnan 
kautta. 

Checkout vaiheessa siirrytään Shopifyn 
checkout-sivulle.

Checkout-sivulla mahdollisuus liittyä 
uutiskirjeen tilaajaksi

Sivuston lomakkeesta mahdollista liittyä 
uutiskirjeen tilaajaksi

Verkk
oym

pärist
ö



Shipping instructions:

5 scents in canvas bagProduct

Covering 
letter(s)

Shipping 
package 

and method

1. Sample set order 2. Fullsize product order 3. Gift card order

Chosen fullsize product in cardboard package

Other world:

DHL

+ digitally 13,70 eur discount code from your next 
purchase of fullsize product

Russia: Standard 
shipping (“Cosmetics” 
written on the package)

Other world: Russia: Other world: Russia: Other world: Russia:

Make sure that 
the it is properly 
sealed with 
golden sticker

+ Sample set: 5 
different scents

+ Sample set: 5 
different scents

Other world:
DHL

Russia: Standard 
shipping (“Cosmetics” 
written on the package)

Other world:
DHL

Russia: Standard 
shipping (“Cosmetics” 
written on the package)

(1)

Printed
Gift card

(2) (1) (2) (1) (2) (3) (1) (2) (4) (1) (2) (1) (2)

Logisti
ikk

a:



Shipping instructions:

One fullsize product in cardboard packageProduct

Covering 
letter(s)

Shipping 
package 

and method

4. Redeeming Gift card -order

NO MORE SAMPLE SET

Make sure that the it is 
properly sealed with 
golden sticker

Other world: Russia:

Other world:
DHL

Russia: Standard 
shipping (“Cosmetics” 
written on the package)

(1) (1)

(1) (2)

(3) (4)

Logisti
ikk

a:
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Selvit
yks

et:



Ostoputki:

22

Tunnettuus

Luova:

Brändikuvasto

Tavoite:

Reach

Kiinnostuksen 
herättäminen

Luova:

Eskapismi/Inspiraatio

Tavoite:

Engagement

(page view)

Osto

Luova:

Tuotteet

Tavoite:

Konversio

Sitouttaminen

Luova:

Yhteys (behind the
scenes)

Tavoite:

Engagement

Mainosten placement: Facebook ja Instagram

Oste
ttu

 m
ainonta:



Oste
ttu

 m
ainonta:



Esimerkki tekemisestä:

24

Mainosmuoto:
https://www.facebook.com/ads/creativehub/gallery/
Carousel Ad
Kuvakoko: 
Min 600 x 600, Suositus 1080 x 1080
min 2 korttia ja max 10 korttia per mainos

Copy best practices:
-Samaistuttava ja ohjaa saitille, jossa tarina jatkuu (esim. 
ohjataan tutustumaan saitilla olevaan filosofiaan)
-Lyhyt copy (pari riviä)
-Yksi selkeä kehote (osallistava) samplet

Leipis 90 merkkiä
Otsikko 40 merkkiä

Versiomäärä ja näkökulmat:
2 versiota, copy säilyy samana:
1. Brändikuvat+fiilistuotekuvia+pulloja+samplet
2. Fiilistuotekuvia+pulloja+samplet

Oste
ttu

 m
ainonta:

https://www.facebook.com/ads/creativehub/gallery/


Yksinkertaisia tuotekuvia, jossa tuotteet yksin / yhdessä.
Voimme käyttää samoja kuvia uudelleen rajaamalla niitä uusilla tavoilla.

TAVOITE: Myynnin kasvattaminen valikoiman houkuttelevalla esittelyllä, 
tunnettuuden kasvattaminen.

Bucket 1

Nakunan filosofian keskiössä on eskapismi tuoksujen kautta. Luodaanko 
jokaiselle tuoksulle oma ”ekapismiprofiili” (esim ralli à kuuman paahteiset 
paikat), vai onko eskapismi enemmän fiilispohjaista ja ylätasolla?
Eskapismikuviin käytetään ulkopuolista materiaalia.

TAVOITE: Luoda syvempiä merkityksiä brändille, avata Nakuna-filosofiaa 
ja sitouttaa seuraajia.

Bucket 2 

Eskapismi / inspiraatio

Tähän käytetään Nakunan brändikuvastoa, jota on runsaasti.

TAVOITE: Brändi-ilmeen tunnettuuden kasvattaminen, seuraajien 
sitouttaminen. 

Bucket 3

Brändikuvasto
Tarjotaan seuraajille kurkistus Nakunan kulisseihin, ja osallistetaan
ihmisiä osaksi Nakuna-tarinaa. Tämä sisältökokonaisuus elää ainoastaan 
IG Storiesissa, jolloin visuaalisuudesta on vähemmän paineita. Sisältöinä 
esim regramauksia, Nakunan omaa BTS-materiaalia sekä mediaosumia.

TAVOITE: Kannustaa seuraajia jakamaan Nakuna-sisältöä, tuoda 
brändin uniikkiutta esiin kiinnostavalla tavalla, luoda läpinäkyvyyttä & 
rakentaa yleistä hypeä brändin ympärillä

Bucket 4

Yhteys

TuotteetOrgaaninen so
me:



Miten toimia vaikuttajien kanssa?

26

1. Katso ensin nämä asiat:

Seuraajamäärä ja 
aktiivisuus:

ü Alle 500 kpl, 
postauksista tykätty

ü 500 – 2000 kpl, 
postauksista tykätty

ü 2 000 – 20 000 kpl, 
postauksista tykätty

ü Yli 20 000 kpl, 
postauksista tykätty

ü Yli 100 000 kpl, 
postauksista tykätty

Tone-of-voice: ü Positiivinen, 
esteettinen ja 
kategoriarelevantti

ü Positiivinen, 
esteettinen ja 
kategoriarelevantti

ü Positiivinen, 
esteettinen ja 
kategoriarelevantti

ü Positiivinen, 
esteettinen ja 
kategoriarelevantti

ü Positiivinen, 
esteettinen ja 
kategoriarelevantti

Lokaatio: ü Kaupallisesti 
potentiaalinen*

ü Kaupallisesti 
potentiaalinen*

ü Kaupallisesti 
potentiaalinen*

ü Kaupallisesti 
potentiaalinen*

ü Kaupallisesti 
potentiaalinen*

2. Mikäli kriteerit eivät täyty tai lähestyminen on selkeästi geneerinen:
”Thank you so much for your kind approach. We hope you enjoy following our journey in the world of fragrances. Have a great day!”

3. Mikäli osa kriteereistä osa täyttyy:

XS S M L XL

Viestin sävyä ja sisältöä:
”Thank you so much for your kind approach. We would love
to collaborate with you as fragrance lover. And you seem to 
perform in such a great level in your channels, congrats! Do
you have something specific in mind how we could
collaborate? Warm hugs, XXX / Nakuna Helsinki” 

Yhteydenottotapa: ü Suora viesti tai jo 
tehty engagement

ü Suora viesti tai jo 
tehty engagement

ü Suora viesti tai jo 
tehty engagement

ü Suora viesti tai jo 
tehty engagement

ü Suora viesti tai jo 
tehty engagement

Proaktiivisuus: Viestin, 
tägäyksen liketys,
regram

Viestin, tägäyksen
liketykset, regram, 
kiittäminen, seuraaminen

Proaktiivisesti meiltä 
viestin lähettäminen, 
tägäyksen liketykset, 
regram, kiittäminen, 
seuraaminen

Proaktiivisesti meiltä 
viestin lähettäminen, 
samplien tarjoaminen, 
tägäyksen liketykset, 
regram, kiittäminen, 
seuraaminen

Proaktiivisesti meiltä viestin 
lähettäminen, 
samplien/täyden pullon 
tarjoaminen, lähettäminen, 
tägäyksen liketykset, regram, 
kiittäminen, seuraaminen

Sample set 
Real-size product

4. Eteneminen konkretiaan

Viestin sävyä ja sisältöä:
”Dear xxx, We would love to 
collaborate with you as fragrance
lover: Would you like to review our
scents? Uou seem to perform in 
such a great level in your channels, 
congrats! Let’s be in touch! Warm
hugs, XXX / Nakuna Helsinki” 

@ ja # -ohjeistus ja yhteistyömuodosta 
(kuinka laaja näkyvyys) tarkempi sopiminen

* Alkuvaiheessa meille potentiaalisia maita: 
EU, USA, Venäjä, Japani, Kiina, Korea, 
Italia, Saksa, Englanti. Potentiaaliset maat 
ovat Lähi-itä ja Etelä-Amerikka mutta eivät 
fokuksessa tavaramerkkisuojauksen ja 
tullausasioiden suhteen. 

Orgaaninen so
me:



Tuloksia:
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Laaja globaali näkyvyys:
PR



Laaja globaali näkyvyys:
PR



Esimerkki tekemisestä:
Orgaaninen so

me:



Vaikuttajayhteistyö:Orgaaninen so
me:



Analyti
ikk

aa:



Analyti
ikk

aa:



Analyti
ikk

aa:



Analyti
ikk

aa:



KPIs: SWE, UK

Great Britain, n=304, Sweden, n=303 36



SWE, UK: Attention capturer
Which element of the advert first captured your attention? Please mark it by clicking on it. If you cannot identify any element in 
particular, proceed to the next question. If you want to change the location of the smiley face, just click on it to move it.

Great Britain, n=304, Sweden, n=303 37



Brand attributes ranking, % of respondents (1/4)
Think about this brand. Which of the following attributes do you associate with it? Please select all that apply.

Great Britain, n=304, Sweden, n=303 38



Brand attributes ranking, % of respondents (2/4)
Think about this brand. Which of the following attributes do you associate with it? Please select all that apply.

Great Britain, n=304, Sweden, n=303 39



Brand attributes ranking, % of respondents (3/4)
Think about this brand. Which of the following attributes do you associate with it? Please select all that apply.

Great Britain, n=304, Sweden, n=303 40



Brand credibility
How credible is it for this brand to talk about this topic (fragrances) on a scale from 1 to 5? 1 = Not credible at all 2 = Not 
very credible 3 = Not credible or uncredible 4 = Fairly credible 5 = Very credible

Great Britain, n=304, Sweden, n=303 41



Scale, 1-5
Above you see the selection of Nakuna Helsinki fragrances, their prices included. A 50 ml bottle of Eau de Parfum costs 138 
euros. Shipping  and returns are free of charge. The fragrances are available in the online store of Nakuna Helsinki.   On a scale 
from 1 to 5, how likely are you to buy this fragrance? 1 = I definitely wouldn't buy it 2 = I probably wouldn't buy it 3 = I don't know 
whether or not I would buy it 4 = I would likely buy it 5 = I would definitely buy it

Great Britain, n=304, Sweden, n=303 42
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Opit tähän 
saakka:



• Kukaan ei ole kyseenalaistanut brändiä tai tuotteita
• Yhtäkään tuotepalautusta ei ole tullut!
• Kauppa-alusta ja logistiikka toimivat 

moitteettomasti

Vahvuudet:

• Someympäristössä brändin ja tuotteen 
visualisoitumista vahvistettava leviävyyden kannalta.

• Korona merkittävästi vaikeuttanut fyysistä 
testaamista

Heikkoudet

Miten vahvistaa brändin 
visualisoitumista?

• Tähän saakka yhdellekään vaikuttajalle ei ole 
tarvinnut maksaa

• Olemassaolevien asiakkaiden motivointi

Mahdollisuudet

Vaikuttajat ja olemassaolevat 
asiakkaat

• D2C-mallit kiihtyvässä kasvussa kaikissa 
kategorioissa, tosin parfyymialalla melko vähän

• Fokuksen karkaaminen: saamme koko ajan 
omituisiakin yhteydenottoja

• Markkina-alueiden kuihttumiset

Uhat

Samankaltaisten 
operaattorien ilmaantuminen

Brändi on uskottava, kauppa-
alusta skaalautuva



+

-



PR



Strategic production agency 
empowered with talents.



Representing Talents & Creative brands



Strategic Design
and Planning

IPR & Talent-
branding

360°
Productions

Roll-out
& Scaling

Partnered closely e.g. with
M1, Heku, Grano

Top-quality but agile
key-assets matching moving,
still and digital requirements

Customer insight driven 
creativity and strategic design

Representing unique portfolio of 
talents and creative brands



Saku Pönkänen
Head of Design 
Scaling strategy

Hanna Heikkilä
Executive Producer
Film, digital & events

Yrjö Nieminen
Executive Producer
Omnichannel brand assets

Eero Böök
Talent-branding
Creative Director

Jaakko Veijola
CEO & Strategy

Senior level and mission-driven entrepreneursA&A’s Team



Cases



Nick’s 
& Benjamin 
Peltonen
HAASTE:
Kuinka tehdä tuntematon suklaabrändi tunnetuksi?

RATKAISU: 
Leikkisä digikampanja artisti Benjamin Peltosen kanssa 
herätti kohderyhmän kiinnostuksen.

TULOKSET:
Uusi toimija lanseerattu markkinoille tyylillä mutta 
vahvalla kaupallisuudella. 

Benjamin x Nick’s yhteistyö on luotu yhdessä Warner Music Finlandin kanssa. 
A&A on vastannut kampanjan visuaalisesta ilmeestä (AD) sekä tuotannosta



Kultajousi 
& Erika 
Vikman

Erika Vikman x Kultajousi yhteistyö on luotu yhdessä Warner Music Finlandin 
kanssa. A&A on vastannut kampanjan visuaalisesta ilmeestä (AD) sekä 
tuotannosta. Malliston on suunnitellut A&A, Erika Vikman sekä Kultajousi. 

HAASTE:
Korubrändi Kultajousi kaipasi brändinä päivitystä tähän 
päivään.

RATKAISU: 
Suosikkiartisti Erika Vikman rohkea tyyli ja asenne 
yhdistettynä koruihin olisi odottamaton yhdistelmä. 

TULOKSET:
Yhteistyön tuloksena suunniteltu korusarja myytiin 
loppuun kahdessa viikossa.



Oddlygood 
& Käärijä

Käärijä x OddlyGood yhteistyö on luotu yhdessä Warner Music Finlandin kanssa. 
A&A on vastannut kampanjan visuaalisesta ilmeestä (AD) sekä tuotannosta.

HAASTE:
Kuinka lanseerata uutuustuote äärimmäisen kilpaillussa 
kategoriassa ja koko kansan suosikki Käärijän kanssa?

RATKAISU: 
Käärijää ei viety tuotteen maailmaan vaan tuote vietiin 
Käärijän maailmaan.

TULOKSET:
Tuote on monin paikoin ollut paikoitellen loppuunmyyty ja 
siitä on tullut lapsiperheiden suursuosikki.



Käärijä x PIRKKA yhteistyö on luotu yhdessä Warner Music Finlandin kanssa. 
A&A on vastannut kampanjan visuaalisesta ilmeestä (AD) sekä tuotannosta.

Pirkka 
& Käärijä
HAASTE:
Kuinka tuoda hieman pölyttyneeseen Pirkka-brändiin 
eloa?

RATKAISU: 
Tehdään katu-uskottava yhteistyö Käärijän ja rajoitetun 
Pirkka-tuotteistuksen kanssa.

TULOKSET:
Tuotteistuksesta tuli kesän hitti ja ilmiö, joka herätti myös 
valtakunnallisen median.



Agency: Def Agency
Still-tuotanto: Agency & Agency

Rockstar
& Elastinen / 
Etta / Cledos
HAASTE:
Kuinka positioida energiajuomabrändi viihdebrändiksi, kun 
pahimmat kilpailijat ovat enemmän urheilujuomabrändejä?

RATKAISU: 
Rockstar järjesti ennennäkemättömän suuren ja eksklusiivisen 
konsertin Nokia-areenalla, jonne pääsi ainoastaan Rockstar-
arvontaan osallistuneet. 

TULOKSET:
Täysi Nokia-areena tiesi, että tuotetta on myyty 
menestyksekkäästi. Rockstar suunnittelee jo seuraavaa 
eksklusiivista suurkonserttia.



Gosh 
& Abreu

Gosh x ABREU yhteistyö on luotu yhdessä Warner Music Finlandin kanssa. 
A&A on vastannut kampanjan visuaalisesta ilmeestä (AD) sekä tuotannosta.

HAASTE:
Gosh halusi lanseerata uuden täyteläisyyttä luovan huulikiillon. 
Kuinka lanseerata uusi tuote kilpailulla markkinalla?

RATKAISU: 
Anna Abreun ennakkoluuloton olemus yhdisttetynä 
uudenlaiseen tuotteeseen toisi uudenlaisen näkökulman 
markkinaan.

TULOKSET:
Tuote on ollut suuri menestys ja tuote on ollut jakelutiellä 
paikoitellen loppuunmyyty.



K-ryhmä 
& Jani Halme

A&A vastasi kampanjan suunnittelusta ja tuotannosta.

HAASTE:
K-ryhmän strategian ydin kauppakohtainen liikeidea on vaikea 
kuluttajien ymmärtää.

RATKAISU: 
Suomen suosituin tutkiva journalisti Jani Halme lähti 
selvittämään kekseliäitä kauppaideoita ympäri Suomen ja 
ihmettelemään, että eihän näin voi tehdä kaupassa?

TULOKSET:
Kampanja on ollut poikkeuksellisen tykätty, erottuva ja 
ymmärretty.



K-Market: Miks
sä käyt täällä? 

A&A vastasi kampanjan suunnittelusta ja tuotannosta.

HAASTE:
K-Market haluaa kommunikoida läheisyyttä ja 
asiakaslähtöisyyttä maanläheisellä tavalla.

RATKAISU: 
Klara ja Karina lähtivät selvittämään, miksi asiakkaat valitsevat 
juuri sen heidän oman kylän kaupan,  K-Marketin. Vastauksia tuli 
yhtä paljon kuin  on persoonallisuuksia.

TULOKSET:
K-Market löysi tavan markkinoida tyttöjän kanssa 
seuraavissakin kampanjoissa.



K:n kesä 
& Kiti
Kokkonen

A&A vastasi suunnittelusta, Lucy Loves filmituotannosta.

HAASTE:
Kuinka luoda yhteinen K-kauppojen kampanja siten, että 
kaikkien ketjujen vahvuudet ja erottuvuus kuitenkin säilyvät?

RATKAISU: 
Loimme Kitin Kokkosen tähdittämän kesäteatterimiljöön, joka 
hehkui kesän tunnelmaa ja kaupallisuutta.

TULOKSET:
Yksi kaikkien aikojen korkeimpia K-ryhmän kampanjoita 
huomioarvoltaan. Ja kustannustehokkaasti.



Strategic Design
and Planning

IPR &  Talent-
branding

360°
Productions

Roll-out
& Scaling

Talents & Creative brands Representing Talents & Creative brands

Hanna Heikkilä
Executive Producer
Film, digital & events

Yrjö Nieminen
Executive Producer
Omnichannel brand 
assets

Senior level and mission-driven entrepreneursA&A’s Team

Eero Böök
Talent-branding
Creative Director

Jaakko Veijola

CEO & Strategy

Saku Pönkänen
Head of Design 
Scaling strategy

Strategic production agency empowered with talents



Call 

Email

Address

Follow us

Thank you! +358 41 527 0265

jaakko.veijola@agencyetagency.com

Kalliolinnantie 7 B
00140 Helsinki

agencyetagency.com

https://agencyetagency.com/

