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Fine fragrances twisted with a Nordic mindset.

OUR BELOVED COUNTRY FINLAND. You
can drink slrzlighl from the stream, eat
wild berries from your garden and leave

your doors unlocked. For a (:()uplc of

months, the sun never really sets. Then,
for balance, comes a time when the sun
sits below the horizon for months on end.

TO HELP US ENDURE THE COLD and
darkness of our endless nighls and
endless days, we need our escapes. In

the summer, we travel to our summer
cotlages (o hear the \\fhisp(‘,r of the crops
in the wind and feel the earth under our
feet.

WE TRAVEL AND EXPLORE the world to
hear the noise and see the chaos, because
that’s how life is. We explore the scents,
tastes and colours of the South and
bring them back home to help us endure
the bleak winter months. We dream,

#NAKUNAHELSINKI

CONTACT@NAKUNAHELSINKI.COM +358 41 527 0265

WWW.NAKUNAHELSINKI.COM

we imagine, and we create. We love il
here, but simultancously dream of being
somewhere else. That is what Nakuna
Helsinki is all about.

NAKUNA HELSINKI WAS FOUNDED in
Finland in 2020 by Anu Igoni and Jaakko
Veijola, who are both entreprencurs
and creative directors. Nakuna Helsinki
fragrances are the result of a unique
collaboration with perfumers Givaudan.
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EAU DE PARFUM

€ 50 ML /1.7 FLOZ.

IHO 1S INSPIRED by the Finnish people, whose nature is
the strangest mix of shyness, introversion and boldness.
People who barely say hello to a neighbour but are
willing to bathe naked with total strangers.

An interplay of kink and cleanliness.
An intimate, slightly animalic, cashmere accord.

A gentle fragrance that invites a caress. Unisex.

TOP: CEDARWOOD, OLIBANUM
MID: GUAIAC WOOD, SANDALWOOD
DRY: AMBER, BENZOIN, VANILLA

PERFUMER YANN VASNIER
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MAKE A HOLE in the surface of sea ice, take off your

clothes, breathe, and dip your body into the cold water.

EAU DE PARFUM

Feel your blood run and your senses come to life.
€ 50 ML /1.7 FLOZ.

Avanto is about absolute puriﬁcation.

[nvigorating icv citrus heightened by marine accords

HELSINKI

| avanto
vivifies the senses and purifies the soul. Unisex. A YA s

and crisp florals. A longlasting fragrance that

NA

HELSINKS

avanto

EAU DE PARFUM

TOP: CITRUS, MARINE ACCORDS
MID: GREEN GRASS, TEA ROSE, JASMINE
DRY: CEDARWOOD, MUSK

PERFUMER OLIVIER PESCHEUX
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EAU DE PARFUM
€ 50 ML /1.7 FLOZ.

AND THEN, after a long winter, suddenly, we are all wide
awake. Our shyness magically dissolves, and we embrace
anewfound joie de vivre. Mittumaari is the ultimate

celebration of Finnish summer and the awakening of nature.

Powderv floral with fresh bergamot built
around rose and violet. Pick seven flowers, put
them under vour pillow, and vour future lover

will be revealed in vour dream. Feminine.

TOP: BERGAMOT, VIOLET LEAVES, PINK PEPPER
MID: ROSE, VIOLET, YLANG-YLANG
DRY: HELIOTROPE, MUSK, SANDALWOOD, VANILLA

PERFUMER NADEGE LEGARLANTEZEC
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RALLI IS INSPIRED by Finnish rally drivers of the past.
They were the explorers and movie stars we never had:
They went to places and lived the kind of lives we could
only dream of. Ralli stands for adventure, a trip to

beautiful exotic places, a dip in an oriental mood.

The oriental scent of a nomad who longs for the
thrill of expeditions. Tangv rose and exotic oud wood
fuse with sweet amber to vield an affectionate

and voluptuous aroma. Unisex.

TOP: ROSE, CEDARWOOD
MID: SANDALWOOD, OUD WOOD, PATCHOULI
DRY: AMBER, MUSK, VANILLA

PERFUMER FERNANDEZ JORGE

EAU DE PARFUM
€ 50 ML /1.7 FLOZ.






EAU DE PARFUM
€ 50 ML /1.7 FLOZ.

MUSTA IS THE Finnish word for black. When you add a hint
of black to happiness, you get a bittersweet state of mind, joy
with a hint of melancholy. It is what the Finnish character is

all about: happiness, with some dark undertones.

A stimulant fragrance of two opposites. The serenity
of cooling black incense and tar combined with the

sensuality of spicv oriental warmth. Unisex.

TOP: SPICY, LEATHERY
MID: INCENSE, TAR, MUSK
DRY: AMBER, VANILLA, MYRRH, PATCHOULI

PERFUMER YANN VASNIER






All Nakuna Helsinki fragrances are.

11

ALUMINUM-FREE
FORMALDEHYDE-FREE
GLUTEN-FREE
MINERAL OIL-FREE
PARABEN-FREE
SLS FREE
SILICONE-FREE
SOAP FREE
SULPHATE FREE
TOLUENE-FREE

..AND THEY ARE:

CONSCIOUS
CRUELTY-FREE
VEGAN =
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Shopify Prismic.io

verkkokauppa-alusta integraatio sisillonhallintajirjestelmé
tilaukset  tuotetiedot Shopifysté sivuston sivujen sisillot
T sisallénhallintajarjestelméaan
kéyttajatilit > kuvat
tuotetiedot (hinnat, koot jne) kieliversiot

checkout-sivu

A Sivusto paivitttda ostoskoria rajapinnan
kautta.
. R . Sivusto hakee sisallot
Checkout vaiheessa siirrytaan Shopifyn sisallonhallintajarjestelmésta
checkout-sivulle.
Checkout-sivulla mahdollisuus liittya
uutiskirjeen tilaajaksi
o o
integraatio nakunahelsinki.com
. .
asiakastiedot Shopifysta Mailchimppiin (nakunaheISInkl'ﬁ)

Next.js -sivusto

Sivuston lomakkeesta mahdollista liittya
uutiskirjeen tilaajaksi

v
Mailchimp Zeit.co/home
markkinointialusta hostingalusta
uutiskirjeet pilvipalvelimet AWS-verkossa
postituslistat nopeus
skaalautuvuus
SSL-sertifikaatit




Product

Covering
letter(s)

Shipping
package
and method

Shipping instructions:

. Sample set order

5 scents in canvas bag
R v

+ digitally 13,70 eur discount code from your next
purchase of fullsize product

Other world:

(1) ) (1) 2)
Other world: Russia: Standard
shipping (“Cosmetics”
DHL written on the package)

Bubble envelope 12x22cm A6
r.12

>

Bubble envelope 12x22cm A6S
nr.12

2. Fullsize product order

Chosen fullsize product in cardboard

Other world:

(1) 2)
Other world:
DHL

Make sure that
the it is properl

sealed with
olden sticker

Corrugated carton box
190x120x110mm
AK150120110125

packa

%e

+ Sample set: 5
different scents

Russia:

r

(1) ) (4)

Russia: Standard
shipping (“Cosmetics”
written on the package)

Corrugated carton box
190x120x110mm
VK1901201101128

3. Gift card order

bty ot _P rl n te d
gift card M
=== + Sample set: 5
E— different scents
Other world: Russia:

(1) ) (1) )

Russia: Standard
shipping (“Cosmetics”
written on the package)

Other world:
DHL

Bubble envelope 12x22cm A6 Bubble envelope 12x22cm A6E;
r. 1 .12




Product

Covering
letter(s)

Shipping
package
and method

Shipping instructions:

4. Redeeming Gift card -order

One fullsize product in cardboard package

Other world:

Other world:
DHL

Make sure that the it is

roperly sealed with
olden sticker

NO MORE SAMPLE SET

Fine frangrances
with a Nordic mindset

Dear fragrance lover,
we hope you enjoy exploring
the world as much we do
by wearing our scent.

Corrugated carton box
190x120x110mm
wKiso120110128

INFORMATION ABOUT PRODUCT

Lenght(mm) 190

width (mm) 120
Helght (mm) 110

lour Brown
Type 01
Material ayered

PACKAGING INFROMATION

Package: 25pcs
pallet: 2240pes

Russia: "

Dear fragrance lover,
we hope you enjoy exploring

by wearing our scent.

(1)

Russia: Standard
shipping (“Cosmetics”
written on the package)

Corrugated carton box
190x120x110mm
wKis01201101128

INFORMATION ABOUT PRODUCT

Lenght(mm) 150
m i

Width(mm) 120
Height (mm) 110

v Brown
Type 020
Material Hayered

PACKAGING INFROMATION

Package: 25pcs
pallet 2240pcs

(1)

3)

NA
KU

HELSIN

Fine frangrances twisted
with a Nordic mindset.

Dear fragrance lover,
we hope you enjoy exploring
the world as much we do
by wearing our scent.

@NAKUNAHELSINKI #NAKUNAHELSINKI
WWW.NAKUNAHELSINKI.COM

Returning the Product

FRAGRANCE!

HOWEVER, IF FOR ANY REASON YOU ARE NOT FULLY SATISFIED, AND

WISH TO RETURN THE PRODUCT, PLEASE FOLLOW THESE INSTRUCTIONS.

PLEASE NOTE THAT THE FRAGRANCE MUST BE UNOPENED.

- PREPARE YOUR PARCEL AND CALL YOUR LOCAL DHL SERVICE BY
PHONE TO SCHEDULE A PICKUP, YOU CAN SEND THE ITEM BACK IN THE
SAME BOX IT WAS DELIVERED IN.

- DO NOTSEAL YOUR SHIPMENT BOX A5 THE COURIER MUST INSPECT
THE CONTENTS FIRST.

- YOU OR A REPRESENTATIVE MUST BE PRESENT WHEN THE COURIER
ARRIVES. SHIPMENTS CANNOT BE LEFT OUTSIDE OR IN “SAFE” PLACES
FOR THE COURIER TO PICK UP.

- ATTACH THE BARCODED RETURN LABEL SECURELY TO THE PACKAGE
(DHLLABEL). GIVE THE SHIPMENT DOCUMENT TO THE COURIER

- PLEASE ENSURE YOUR PACKAGES ARE PACKED AND LABELED.
CORRECTLY T0 AVOID DAMAGE OR DELAYS. FOLLOW DHL'S PACKAGING
ADVICE AT: HTTP://WWW DHL COM/PACKAGING_ADVICE

- ONCE WE RECEIVE THE PRODUCT BACK TO OUR WAREHOUSE,
VOU WILL BE ISSUED A FULL REFUND OF THE PRODUCT.

IN CASE OF ANY INQUIRIES ON THE RETURNS,
PLEASE CONTACT: IVO®ECOMPARTNERS.COM

(2)

(4)
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Bosspar ToBapa

APOMAT OT
NAKUNA HELSINKI.

OHAKO,

BOPEHI

TOBAP,

OBPATHTE BHUMAHME HA TO, UTO APOMAT
M YNAKOBKA NOMKHbI BbiTh HEOTKPBITHIMU!

NOOrOTOBBTE NOCHITKY U BLIBEPUTE
MPEMOUTMTENbHbIA CIOCOB AOCTABKY (HE C

BUATOUTON). BbI MO;
BTOM XKE NAKETE, B KOTOPOM OH Bbifl HOCTABIIEH.

Bbl TTOBAPA,
KOMMEHCUPOBAHA CTOMMOCTb BO3BPATA, KAK
TOMbKO Mbi TONYUMM BALLY MOCHITIKY. [N 3TOFO

Konus ATA,
MOATBEPKNAIOLLIAS CTOUMOCTb BO3BPATA.

MIOXANYHCTA, YBEMTECh, UTO BALUM NAKETHI
YNAKOBAHbI M MAPKVIPOBAHbI MIPABHTIbHO, UTOBbI
V3BEXATH MOBPEXIEHUV MM 3ATIEPXKEK
MOCIIE TOTO, KAK Mbl [IO/1YUiAM TOBAP OBPATHO HA
HALL CKIAL, BAM Y [IET BbIIAH MIO/THbIA BO3BPAT
CTOMMOCTY TOBAPA U MEPECITIKM.

ALPEC L1191 BO3BPATA TOBAP)

Ve R
NAKUNA HELSINKI OY, C/O ECOM PARTNERS
K4

ESTONIA 5117720

B CTIYUAE KAKMX-IMBO 3ATIPOCOB 110 BOIBPATAM,
MIOXKAMNYICTA, CBIXMTEC: IVO@ECOMPARTNERS.COM




Kohdealue:

Strateginen
painotus:

Yhteistyo-
kumppanit ja/tai
tyoryhma:

Erityista:

Budjetti:

Markkinaselvitys |

UK, USA, GER

Eri digitaalisen
nakyvyysmuotojen
vaikutuksen
kartoitus
sosiaalisissa
medioissa

Selvityksen
tarkoituksena
tunnistaa
vaikuttavimmat
perusmuodot
digitaalisen kasvun
ajurina.

Markkinaselvitys Il

KIINA

Istuttaminen
lokaaliin WeChat-
kontekstiin ja
kartoittaa kasvu-
mahdollisuudet
siina

Vaikuttavuuden
kartoitus lokaalissa
somealustassa
(WeChat).

Markkinaselvitys Il

Venija

Mikrovaikuttajien
kautta tapahtuvan
vaikutuksen
kartoitus

Vengjalla on
globaalisti eniten
parfyymialan
digitaalisia
mikrovaikuttajia.

Markkinaselvitys IV

Japani

Digitaalisen
nakyvyysmuotojen
kartoitus Japanissa
sosiaalisissa
medioissa seka
twitterissa

Oman lokalisoidun
verkkokaupan
vaikuttavuus vs.
kumppanien
merkityksen
kartoitus

Markkinaselvitys V

Globaali B2B:

Markkinakartoitus
B2B-kontekstissa
suoraan alan
paattajien kesken
globaalisti.

Ei koske
osallistumis-
maksuja, vaan
kaupallisen
vaikuttavuuden ja
mahdollisuuksien
kartoittamista alan
paattajien ja
vaikuttajien kesken



Ostoputki:

Tunnettuus

Luova:

Bréindikuvasto

Kiinnostuksen
herdttdminen

Luova:

Eskapismi/Inspiraatio

Tavoite:

Engagement

(page view)

Mainosten placement: Facebook ja Instagram

Luova:
Tuotteet

Tavoite:
Konversio

Sitouttaminen

Luova:

Yhteys (behind the
scenes)

Tavoite;

Engagement
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Nakuna Helsinki - Mainosmateriaalien tekniset - m
File Edit View Insert Format Data Tools Add-ons Help

Y - 100% v RO\ A

FB + IG MAINOSFORMAATIT

A B (¢ D E F G H [
Image Ad 1200 X 628 (1080x1080 1.91:1 to 4:5 (ilman linkki#) jpg tai png 125 merkkia 25 merkkia 30 merkKii Lyhyt selkei copy joka
1:1 kuvalle) 1.91:1 to 1:1 (linkin kanssa) siséltia selkedn kehotteen.
Video Ads 600 X 315 (1.9:1 9:16 to 16:9 (Horizontal: 16:9, .mp4 tai .mov (suositus) max. 4GB, max. 5-15 sek, 26 merkkii 31 merkkii
landscape), 600 x 600 Square: 1:1, Vertical: 4:5 or 2:3 Videoiinet valinnaisia mutta
(square) and Full Portrait: 9:16) suositeltavia
Carousel Image Ads Min 600 x 600, 11 jpg tai png min 2 korttia ja max 10 korttia 125 merkkii 40 merkkii 20 merkkid
Suositus 1080 x 1080 per mainos
Collection Image Ads 600 X 600 Square 1:1, Landscape 9:16 jpg tai png (max 30 MB) Tarvitaan vihintdin 4 tuotetta 9o merkkia 25 merkkii
Collection Video Ads 1200 X 628 .mp4 tai .mov (suositus) Suositeltu pituus max 2 min 9o merkkii 25 merkkia
Jos halutaan muokata vielid omat versiot Storieseille
Stories Image Ad 1080 X 1920 09:16 ja 4:5-1.91:1 jpg tai png (max 30 MB) Nikyvyys 5 sek
Stories Video Ad 1080 X 1920 0:16 and 4:5 to 1.91:1 .mp4 tai .mov (suositus) max. 4GB, pituus 15 sek, Jatd
250 pixelid ylhéilld ja alhaalla
ilman tekstii ja logoja.
Stories Carousel Ad 1080 X 1920 11 jpg tai png min 3 korttia, max 10 Korttia




Esimerkki tekemisestd:

Mainosmuoto:
https://www.facebook.com/ads/creativehub/gallery/
Carousel Ad

Kuvakoko:

Min 600 x 600, Suositus 1080 x 1080

min 2 korttia ja max 10 Kkorttia per mainos

Copy best practices:

-Samaistuttava ja ohjaa saitille, jossa tarina jatkuu (esim.
ohjataan tutustumaan saitilla olevaan filosofiaan)

-Lyhyt copy (pari rivia)

-Yksi selkea kehote (osallistava) samplet

Leipis 90 merkkia
Otsikko 40 merkkia

Versiomaara ja nakokulmat:

2 versiota, copy sailyy samana:

1. Brandikuvat+fiilistuotekuvia+pulloja+samplet
2. Fiilistuotekuvia+pulloja+samplet



https://www.facebook.com/ads/creativehub/gallery/

Bucket 1

Tuotteet

Yksinkertaisia tuotekuvia, jossa tuotteet yksin / yhdessa.
Voimme kayttda samoja kuvia uudelleen rajaamalla niita uusilla tavoilla.

TAVOITE: Myynnin kasvattaminen valikoiman houkuttelevalla esittelylla,
tunnettuuden kasvattaminen.

Bucket 3

Brandikuvasto

Tahan kaytetaan Nakunan brandikuvastoa, jota on runsaasti.

TAVOITE: Brandi-ilmeen tunnettuuden kasvattaminen, seuraajien
sitouttaminen.

NA
Bucket 2 KU

Eskapismi / inspiraatio "

Nakunan filosofian keskiossa on eskapismi tuoksujen kautta. Luodaanko
jokaiselle tuoksulle oma "ekapismiprofiili” (esim ralli 2 kuuman paahteiset
paikat), vai onko eskapismi enemman fiilispohjaista ja ylatasolla?
Eskapismikuviin kaytetaan ulkopuolista materiaalia.

TAVOITE: Luoda syvempia merkityksia brandille, avata Nakuna-filosofiaa
ja sitouttaa seuraajia.



Miten toimia vaikuttajien kanssa?

1. Katso ensin nama asiat:

XS S M L XL
Seuraajamaara ja v' Alle 500 kpl, v 500 — 2000 kpl, v/ 2000 - 20 000 kpl, v Yli 20 000 kpl, v YIi 100 000 kpl,
aktiivisuus: postauksista tykatty postauksista tykatty postauksista tykatty postauksista tykatty postauksista tykatty
Tone-of-voice: v" Positiivinen, v Positiivinen, v Positiivinen, v Positiivinen, v’ Positiivinen,
esteettinen ja esteettinen ja esteettinen ja esteettinen ja esteettinen ja
kategoriarelevantti kategoriarelevantti kategoriarelevantti kategoriarelevantti kategoriarelevantti
Lokaatio: v Kaupallisesti v Kaupallisesti v Kaupallisesti v Kaupallisesti v Kaupallisesti
potentiaalinen* potentiaalinen® potentiaalinen* potentiaalinen* potentiaalinen*
Yhteydenottotapa: v Suora viesti tai jo v Suora viesti tai jo v Suora viesti tai jo v Suora viesti tai jo v Suora viesti tai jo
tehty engagement tehty engagement tehty engagement tehty engagement tehty engagement

2. Mikali kriteerit eivat tayty tai lahestyminen on selkeasti geneerinen:

"Thank you so much for your kind approach. We hope you enjoy following our journey in the world of fragrances. Have a great day!”

3. Mikali osa kriteereista osa tayttyy:

Proaktiivisuus: Viestin, Viestin, tagayksen Proaktiivisesti meilta Proaktiivisesti meilta Proaktiivisesti meilta viestin
tagayksen liketys, liketykset, regram, viestin ldhettdminen, viestin lahettaminen, ldhettdminen,
regram kiittdminen, seuraaminen tagayksen liketykset, samplien tarjoaminen, samplien/tdgyden pullon
regram, kiittdminen, tagayksen liketykset, tarjoaminen, |3hettdminen,
seuraaminen regram, kiittdminen, tédgayksen liketykset, regram,
seuraaminen kiittdminen, seuraaminen
Viestin savya ja siséaltoa: Viestin savya ja sisaltoa:
"Thank you so much for your kind approach. We would love "Dear xxx, We would love to
to collaborate with you as fragrance lover. And you seem to collaborate with you as fragrance
* Alkuvaiheessa meille potentiaalisia maita: perform in such a great level in your channels, congrats! Do lover: Would you like to review our
EU, USA, Vendjd, Japani, Kiina, Korea, tollaborato? Warm hugs. XX / Nakuna Helsink” cuch 2 areat leve in your channels,
ltalia, Saksa, Englanti. Potentiaaliset maat congrats! Let's be in touch! Warm
ovat Lahi-ita ja Etela-Amerikka mutta eivat hugs, XXX / Nakuna Helsinki”

fokuksessa tavaramerkkisuojauksen ja 4. Eteneminen konkretiaan

tullausasioiden suhteen.

@ ja # -ohjeistus ja yhteistydmuodosta Real-size product

(kuinka laaja nakyvyys) tarkempi sopiminen
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Anu Igoni ja Jaakko Veijola halusivat tehdz jotain, mits o v
kukaan suomalainen ei ole koskaan tehnyt: luoda
ylellisen parfyymin invi

markkinoille. Nyt, kaksi ja puoli vuotta myohemmin,
Nakuna Helsinki -parfyymibrindi on valmis.

CAREERS SPECIAL ISSUES EXPERTS
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Does your formulation protect sensitive

Discover Bio-Signal™ Lipid 10 M
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FIGARO WEEKEND

Industry buzz

Nakuna Helsinki chooses Metsa Board
for a responsible cardboard pack

The new Finnish luxury fragrance brand Nakuna Helsinki aims to
conquer international markets with its Finnish-inspired and premium quality
perfumes. The company worked closely with Metsa Board, the leading
European producer of fresh fibre paperboards and part of Metsa Group, to
create perfume secondary packaging that reflects its brand concept and
brand values.

FREMIREICI

FEANRIBRER, JUFEB= AGRRREEMN
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ERNBCHAL, RRIRERNHEZ—, b2
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Nakuna Helsinki was founded in 2019 by Anu Igoni and Jaakko Veijola,

sl v s i i i e heraan, Aboperien

creative directors in design and marketing. The new perfume series is the BB+ E KR BEE, pRE— E:;u;“::;; w“;K Gy Lo, o
result of a unique collaboration with Givaudan. Five scents have been BlAA . B et , f_‘g‘:“‘}

REARERY
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created to reflect some unique sensorial experiences from northern Finland, perfumer

rouiowus oA [ T—
such as a chilling dip in the open water, mid-summer magic or the thrill of 0Ovemn flavorist Topait S :‘"N::mi;.m:g,‘,w::
rally driving. Search the Ste v R A Sammioh = e g

BRI =

# News > CompanyNews People News Job Openings
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It was important for the entrepreneurs that the story and values of the
W Camomsosisitimn

brand were also expressed in the packaging. “Fragrance is a luxury

WONDER

New Finnish Brands Joins Givaudan to R
Perfume Series

5-scent m
Flavorful History — Sigma-
Aldrich/Millipore Sigma

product, with long-lasting and carefully thought-out ingredients. We FHITEIGS Apritta, 2020 | Contact Author [ - 101 1= - [ ————— I o
wanted to extend the same sustainable thinking to our packaging. so we ASER Y il basedbeverages onon e . WONDER [~ ] -]

Natural Furanone Butyrate:
Amplifying spicy and sweet
aromas — Millipore Sigma

chose our paperboard and packaging solutions accordingly,” said Jaakko
Veijola.
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Iho

NAKUNA HELSINKI

On-demand
Free Wehcast

According to Veijola, Finland is a pioneer in sustainability and the
packaging design team at Metsa Board was ideally positioned to be a key
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Now Finnish luxury fragrance brand Nakuna Helsinki was founded in 2019 and has worl
‘and Givaudan in bringing its firstfne fragrance producs fo frifion.

Nakuna Helsinki, a new Finnish luxury fragrance brand,
has launched its new perfume series in collaboration with
Givaudan. Five unique scents have been created to
reflect unique northern Finnish experiences, such as a
chilling dip in the open water, mid-summer magic or the
thrill of rally driving.

Founded in 2019, Nakuna Helsinki has worked closely with Metsi Board, a
European produccr of fresh fiber paperboards and part of Metsi Group, to creatc
perfume packaging that reflects its brand concept and valucs.

Tt was important to the entreprencurial spirit of the company that the story and

values of the brand were also expressed in the packaging.

The packaging is non-plasic and gces, aswell s ullyreyclable. e delivers
thoughrful and detaled packagi
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od with Mot Board | With Zemea® USP.£CC Propaneciol
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Hand Sanitizer

Disinfectant
< pérfumer

Prinova, Agrumaria @) flavorist

Partnership to

Global Essence,
Hisitano &
Stracuizzl Partner for
Quality Citrus Oils

Firmenich
Completes __

s e
i B o e o
rekise. plenl lasputioia. Svelst

R L
S, e e e v

T
eenans, oo

wsta o alljsan Vet s
inluan Yata o paymiorele vl

g o s woksitovat

o m.n..m T milom:

~Veioa s

mrmmm.umwmm oxspvvAke on yliing:
Jgonin 3 Vololan myos i, i
s e sunmais e s kbl

o ok ke st O oy
v’ e mei Kaserasin nenin
St i, O ol
e sl st ol e i O oot
Jaric orat ymmarincet, euci sanco.

e ot i el e

Vefola sanoo, e arvostus

dionjo i, eua suomalise ovt e

o y..m,n..mm»mm,
kit il Bl anchase, b

o st v, Hien

Pleytipged ek ety

SE4R

)
==

spletnik.

IOBOBb FIMHOIO B KU3Hb:
oG Ty
Eansancrot 11

b E

(«Pannin)

Iho, o ccru el n
ACCTRHTEARHO TAXHET KOt HEA0REHCCKIM TETOM, CYHN TETUION CaK, Tet-
IO MHCTHM 1 XHBOTHSEM ORHOBPEMCHHO.



15.28

nakunahelsinki v

all 4G @)

Esimerkki tekemisestd:

15.28 ull 4G @)

< NAKUNAHELSINKI
Julkaisut

nakunahelsinki

Kavijatietojen tarkasteleminen

Qv N

@M yann_vasnier ja 4 343 muuta tykkaavat

nakunahelsinki Musta is the Finnish word for black.
When you add a hint of black to happiness, you get a
bittersweet state of mind, joy with a hint of... lisaa

Nayta kaikki 12 kommenttia
rushmore_cody nice¥f & .. @ NN ¢"

6 A @ 9 O
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< NAKUNAHELSINKI
Julkaisut

nakunahelsinki

All Nakuna Helsinki fragrances are.

é;,, 3 ALUMINUM-FREE

FORMALDEHYDE-FREE
GLUTEN-FREE

[ — MINERAL OIL-FREE

PARABEN-FREE

u SLS FREE

NA SILICONE-FREE

B SOAP FREE

”' SULPHATE FREE

J TOLUENE-FREE

.AND THEY ARE:

CONSCIOUS
CRUELTY-FREE
VEGAN

Kavijatietojen tarkasteleminen

Qv . N

£9D kirsipyrhonen ja 60 muuta tykkasvat

nakunahelsinki ~ Sustainability is a new black ! Our
packages are plastic free, made of renewable, fully
traceable wood fibre... lisaa

9. kesakuuta - Nayta kaannos

h A ® 9 O
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< NAKUNAHELSINKI
Julkaisut

nakunahelsinki

Kavijatietojen tarkasteleminen

Qv [

@45 yann_vasnier ja 75 muuta tykkasvat

nakunahelsinki Nakuna Iho is inspired by the
peculiar nature of the Finnish people. Nakuna is the
Finnish word for naked, and iho means “skin... lisaa

Nayta 1 kommentti
8. huhtikuuta - Nayta kaannos

h A @ © O
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< Merkitty Muokkaa < Merkitty Muokkaa < Merkitty Muokkaa Merkitty Muokkaa < Merkitty Muokkaa
@ alinadanielyan__ @ orivmode e sean_frag @ nose.knows.no.notes @ mrs.maltseva
! Moskova Alankomaat \ Moskova
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828 tykkaysta

503 tykkaysta 608 tykkéiystéi
orivmode Mittumaari - MpasaHuk cepefinkbl eta £ sean_frag #scentoftheday is @nakunahelsinki nose.knows.no.notes - 12 NICHE TAG VIDEO -
. avanto. Perfect for this hot summer day! ... lisaa '
. Q V MonoxuTe B 3Ty BONLWEBHYIO HOYb 7 LBETKOB... lisda Niyts kaikki 11 kommenttia C?n ¥ou lgutéSS some of thfese caps? My 12... lisaa . Q V m
1373 tykkdysts Néytd kaikki 47 kommenttia nose.knows.no.notes (-, Avanto is nice and v leytal kRIKK|A5% kSISt s 3 455 tykkaysts
. . nakunahelsinki Beautiful pictures and the clean, but I'm hooked to Musta gzaharoff | SPY! @ @@, <
alinadanielyan__ Bcerpa 6yny no6utb Mukku un review | v ” ‘ mrs.maltseva «Mittumaari» - ot «nakuna
n3bickaHHble apomaTbl oT NAKUNA Helsinki @ nose.knows.no.notes @sean_frag it's so good v nose.knows.no.notes @gzaharoff » 3¢ < helsinki»DUHCKMI 6peH, HOBMHKa 2020... lisds
.. lisaa Ienadawdovv Hy KaK e Kpacueo bl for Autmn/Winter & 16. heinakuuta - Nayta kdannos '
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Nﬁu Apr 1,2020 - Sep 30, 2020 v

NA

Comparison to previous perio

Goal trends

Sessions == Revenue Sessions

Ecommerce
300 600 1 ‘I 727
’

Geographical t 120.5%
= . (o]

Traffic sources

200 400 Revenue
Google Ads § '| N %
Organic search 3 I | - £ 46.0%

100 l l l 200 | U7

E
. f |
Facebook advertising 2 Revenue per User
| M '
YW

User devices

0 J'. ) ! h ' Phoed 0 161 ’E

Apr1 Apr13 Apr 25 May 7 May 19 May 31 Jun12 Jun 24 Jul 6 Jul18 Jul 30 Aug 11 Aug 23 Sep 4 Sep 16 Sep 28 § -37.8%
Landing pages et

Transactions Revenue Email clicks Video start Instagram clicks
234 241 172 105
t 49.0% t 46.0% t 38.5% t 52.2% 0
Ecommerce CR Avg. Order Value Email click CR Video start CR Instagram click CR
2.00% 60.72 € 2.06% 1.47% 0.895%
§-32.4% §-2.0% 8 -37.2% §-31.0% t N/A

Data Source: Nakuna Helsinki Facebook Ads Manager

o Data Last Updated: 9/13/2020 11:12:25 AM | Privacy Policy



Nk Sub Continent . Apr1,2020 - Sep 30,2020 v

Nakunahelsinki.com KU
overview NA
Goal trends
Revenue Revenue
Ecommerce

Traffic sources
Google Ads

Organic search
Facebook advertising

%

User devices

Geographical
|
|

Landing pages 333 11,3184 33.3 [ 7,483.1 @
Country Sessions ¥ Bounce Rate Transactions Revenue Email clicks Video start Instagram clicks
Finland 4,881 34.81% 181 16 99.00 55
United Kingdom 1,138 82.95% 2 2 4.00 2
United States 1,116 76.61% 13 1 13.00 5
Russia 1,062 55.84% 6 1 11.00 14
Japan 943 69.35% 5 0 16.00 9
Germany 690 68.84% 8 2 3.00 3
France 208 31.25% 1 2 4.00 1
Grand total 11,726 51.59% 234 27 172.00 105

Data Source: Nakuna Helsinki Facebook Ads Manager

°Da(a Last Updated: 9/13/2020 11:09:03 AM | Privacy Policy



NA Jul 1, 2020 - Sep 30, 2020 B

Nakunahelsinki.com KU
overview NA
Goal trends Device Category -
mobile  ==== desktop - tablet
Ecommerce 50
Geographical
40
Traffic sources
@ 30
Google Ads 2
3
Organic search 2
Facebook advertising 10
Jul1 Jul 6 Jul 11 Jul1é Jul 21 Jul 26 Jul 31 Aug 5 Aug 10 Aug 15 Aug 20 Aug 25 Aug 30 Sep 4 Sep 9 Sep 14 Sep 19 Sep 24 Sep 29
Landing pages
Device Category Sessions Bounce Rate Transactions Revenue Email clicks Video start Instagram clicks
mobile 1,571 40.36% 36 1 14 27
desktop 824 41.26% 28 - 8 14 19
tablet 92 47.83% 3 0 3 0
Grand total 2,487 40.93% 67 - 9 31 46

Data Source: Nakuna Helsinki Facebook Ads Manager

°Data Last Updated: 9/13/2020 10:57:35 AM | Privacy Policy



Goal trends

Ecommerce
Geographical

Traffic sources
Google Ads

Organic search
Facebook advertising
User devices

Landing pages

NA
KU
NA

WELSINKY

Transactions === Email click === Video start

15
10
5
4§ UM
| |l | i
JAL ot | |
Apr Apr 11 Apr 21 May 1 May 11 May 21 May 31

Source / Medium Sessions ¥
google / organic 4140
(direct) / (none) 2147
Instagram_Stories / paid 1,271
Facebook_Mobile_Feed / paid 576
yandex / cpc 495
Yandex / cpc 391
m.facebook.com / referral 378
Grand total 11,726

Data Source: Nakuna Helsinki Facebook Ads Manager

* Instagram click

LM‘_& _.

Jun 10 Jun 20

Bounce Rate

38.91%
35.72%
95.83%
64.24%
65.05%
71.61%

67.46%
51.59%

Jun 30 Jul 10

Transactions

Apr 1,2020 - Sep 30, 2020 w”

Revenue

A.. ﬂAJJ_L-A_ at WA AT “A.?;L,_‘_.A‘

Jul 20 Jul 30

1.5

. 0.5
/. N

Aug 9 Aug 19 Aug 29 Sep 8 Sep 18 Sep 28
Email clicks Video start Instagram clicks
15 91 60

3 28 12

0 1 0

0 2 1

0 3 5

0 7 0

0 7 1

27 172 105

o Data Last Updated: 9/13/2020 11:15:12 AM | Privacy Policy




KPIs: SWE, UK

Company average

Concept name

Nakuna Helsinki brand

Sweden - EN
n=303

Nakuna Helsinki brand

Great Britain - EN
n =304

Great Britain, n=304, Sweden, n=303

v

Version

10.6.2020
SE1

10.6.2020
GB1.

4%

Willingness to buy/use (WTB),
avarage

37 %

44 %

45 %

Uniqueness, average Attractiveness

37 %

52 %

61 %

Understanding, average

62 %

59 %

19 %

Preferred choice

21 %

17 %

36
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SWE, UK: Attention capturer

Which element of the advert first captured your attention? Please mark it by clicking on it. If you cannot identify any element in

particular, proceed to the next question. If you want to change the location of the smiley face, just click on it to move it.
Nakuna Helsinki brand, Sweden - SE 1.

o A Nakuna Helsinki brand, Great Britain - GB 1.
~ / otla CIICKS
e ./ Total 304 clicks

N A Make a hole in the surfacr o ice, take o) r clothes, breathe,
and dip wf run and vour i
| K U senses come 1o life. Avanto is about absolu N A | Make a hole in the surfacr ¢ lof
and dip vour body into the o
NA ‘ LI S KU } senses come fo life. Avanto is about absolute purification.
ENELSINKI \ W NAKUNARELSINKLCOM NA ‘
PP — THE ART OF PERFUME WITH A NORDIC MINDSET.
| HELSINKI | W NAKUNARELSINKLCOM

Great Britain, n=304, Sweden, n=303

lcam|BRI1!



Brand attributes ranking, % of respondents (1/4)

Think about this brand. Which of the following attributes do you associate with it? Please select all that apply.

Great Britain, n=304, Sweden, n=303

Natural & pure

Feminine

Nordic in an interesting way

Sensuel

Unique

SWEDEN - SE 1.

GREAT BRITAIN - GB 1.

AVERAGE

SWEDEN - SE 1.

GREAT BRITAIN - GB 1.

AVERAGE

SWEDEN - SE 1.

GREAT BRITAIN - GB 1.

AVERAGE

SWEDEN - SE 1.

GREAT BRITAIN - GB 1.

AVERAGE

SWEDEN - SE 1.

GREAT BRITAIN - GB 1.

AVERAGE

Nakuna Helsinki brand

51 % =303
| EFX - 304
54 % n = 607

Nakuna Helsinki brand

| E¥ =303
— Y v
40 % n =607

Nakuna Helsinki brand
_ 31% - 303
I - =304
34% n = 607

Nakuna Helsinki brand
IR - =304
25% n =607

Nakuna Helsinki brand
R =303
| KR - 304
22 % n =607

38
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Brand attributes ranking, % of respondents (2/4)

Think about this brand. Which of the following attributes do you associate with it? Please select all that apply.

Great Britain, n=304, Sweden, n=303

Contemporary

For people like me

Classic

Premium

Bold & confident

SWEDEN - SE 1.

GREAT BRITAIN - GB 1.

AVERAGE

SWEDEN - SE 1.

GREAT BRITAIN - GB 1.

AVERAGE

SWEDEN - SE 1.

GREAT BRITAIN - GB 1.

AVERAGE

SWEDEN - SE 1.

GREAT BRITAIN - GB 1.

AVERAGE

SWEDEN - SE 1.

GREAT BRITAIN - GB 1.

AVERAGE

Nakuna Helsinki brand

B o

IR 2

18 %

Nakuna Helsinki brand

I
IR s v

17 %

Nakuna Helsinki brand

R
N - v

14 %

Nakuna Helsinki brand

-
I s

13%

Nakuna Helsinki brand

o
I

n%

=303

n =304

N = 607

n =303

n =304

n =607

=303

=304

n = 607

n =303

n=304

n = 607

n=303

n =304

n = 607

39
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Brand attributes ranking, % of respondents (3/4)

Think about this brand. Which of the following attributes do you associate with it? Please select all that apply.

Great Britain, n=304, Sweden, n=303

Unisex

Expert, knows what it is doing

Cheap

Artificial

Masculine

SWEDEN - SE 1.

GREAT BRITAIN - GB 1.

AVERAGE

SWEDEN - SE 1.

GREAT BRITAIN - GB 1.

AVERAGE

SWEDEN - SE 1.

GREAT BRITAIN - GB 1.

AVERAGE

SWEDEN - SE 1.

GREAT BRITAIN - GB 1.

AVERAGE

SWEDEN - SE 1.

GREAT BRITAIN - GB 1.

AVERAGE

Nakuna Helsinki brand

-
KX

10 %

Nakuna Helsinki brand

s
B 5

7%

Nakuna Helsinki brand

I 7
| R

5%

Nakuna Helsinki brand

B
- XA

5%

Nakuna Helsinki brand

R
| X2

3%

=303

=304

=607

n =303

n =304

n = 607

=303

=304

= 607

=303

=304

n = 607

=303

-304

607

40

lcam|BRI1!



Brand credibility

How credible is it for this brand to talk about this topic (fragrances) on a scale from 1 to 57 1 = Not credible at all 2 = Not
very credible 3 = Not credible or uncredible 4 = Fairly credible 5 = Very credible

®-1 ®-5
Nakuna Helsinki brand
orearsran-co 1. ERAER 33 %
61 %

Great Britain, n=304, Sweden, n=303

34

37

3,6

1 =303

n =304

n = 607

41
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Scale, 1-5

Above you see the selection of Nakuna Helsinki fragrances, their prices included. A 50 ml bottle of Eau de Parfum costs 138
euros. Shipping and returns are free of charge. The fragrances are available in the online store of Nakuna Helsinki. On a scale
from 1 to 5, how likely are you to buy this fragrance? 1 = | definitely wouldn't buy it 2 = | probably wouldn't buy it 3 = | don't know
whether or not | would buy it 4 = | would likely buy it 5 = | would definitely buy it

re W’Z:
Y
“"bw‘fsq

®-=1 ®-5
Nakuna Helsinki brand

Great Britain, n=304, Sweden, n=303 42

lcam|BRI1!






Vahvuudet: Heikkoudet KU
am ] ] ] um u N A
Brandi on uskottava, kauppa- Miten vahvistaa brandin -
alusta skaalautuva visualisoitumista?
Kukaan ei ole kyseenalaistanut brandid tai tuotteita - Someympdristdssd brdndin ja tuotteen
Yhtak&dn tuotepalautusta ei ole tullut! visualisoitumista vahvistettava levidvyyden kannalta.
Kauppa-alusta ja logistiikka toimivat - Korona merkittavdsti vaikeuttanut fyysisté
Moitteettomasti testaamista

Mahdollisuudet

Vaikuttajat Ja olemassaolevat
asiakkaat

Tahdan saakka yhdellekddn vaikuttajalle ei ole
tarvinnut maksaa
Olemassaolevien asiakkaiden motivointi
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AGENCY
& AGENCY

Strategic production agency
empowered with talents.



Representing Talents & Creative brands

WARNER
MUSIC
FINLAND

ACTORS IN SCANDINAVIA



AGENCY & AGENCY

Strategic Design IPR & Talent- 360° Roll-out
and Planning branding Productions & Scaling

Top-quality but agile

Customer insight driven Representing unique portfolio of key-assets matching moving, Partnered closely e.g. with
creativity and strategic design talents and creative brands still and digital requirements M1, Heku, Grano



AGENCY & AGENCY

A&A’'s Team Senior level and mission-driven entrepreneurs

A

Jaakko Veijola Eero Bo6k Saku Pénkdnen Hanna Heikkilé Yrjoé Nieminen

CEO & Strategy Talent-branding Head of Design Executive Producer Executive Producer
Creative Director Scaling strategy Film, digital & events Omnichannel brand assets



Strategic production AGENCY
agency empowered
with talents & AGENCY

Cases



Benjamin x Nick’s yhteistyd on luotu yhdess& Warner Music Finlandin kanssa.
A&A on vastannut kampanjan visuaalisesta ilmeestd (AD) sekd tuotannosta

Nick’s
& Benjamin
Peltonen

HAASTE:
Kuinka tehdd tuntematon suklaabréndi tunnetuksi?

RATKAISU:
Leikkis& digikampanja artisti Benjomin Peltosen kanssa
herdtti kohderyhman kiinnostuksen.

TULOKSET:

Uusi toimija lanseerattu markkinoille tyylillé mutta
vahvalla kaupallisuudella.




Erika Vikman x Kultajousi yhteistyd on luotu yhdess& Warner Music Finlandin
kanssa. A&A on vastannut kampanjan visuaalisesta iimeestd (AD) sekd
tuotannosta. Malliston on suunnitellut A&A, Erika Vikman sekd Kultajousi.

HAASTE:
Korubrandi Kultajousi kaipasi brandind pdivitystd t&dhdn
paivaan.

RATKAISU:
Suosikkiartisti Erika Vikman rohkea tyyli jo asenne
yhdistettynd koruihin olisi odottamaton yhdistelma.

TULOKSET:
Yhteisty6n tuloksena suunniteltu korusarja myytiin
loppuun kahdessa viikossa.




Kaarija x OddlyGood yhteistyd on luotu yhdessd Warner Music Finlandin kanssa.
A&A on vastannut kampanjan visuaalisesta ilmeestd (AD) sekd tuotannosta.

Oddlygood
& Kaarija

HAASTE:

Kuinka lanseerata uutuustuote ddrimmadaisen kilpaillussa
kategoriassa ja koko kansan suosikki K&aarijén kanssa?

RATKAISU: W,
Kaarijad ei viety tuotteen maailmaan vaan tuote vietiin b
K&arijan maailmaan.

TULOKSET:
Tuote on monin paikoin ollut paikoitellen loppuunmyyty ja
siitd on tullut lapsiperheiden suursuosikki.




K&aarija x PIRKKA yhteistyd on luotu yhdessd Warner Music Finlandin kanssa.
A&A on vastannut kampanjan visuaalisesta iimeestd (AD) seké tuotannosta.

HAASTE:
Kuinka tuoda hieman polyttyneeseen Pirkka-brdndiin
eloa?

RATKAISU:
Tehdddn katu-uskottava yhteistyd Kadarijan ja rajoitetun
Pirkka-tuotteistuksen kanssa.

TULOKSET:
Tuotteistuksesta tuli kesan hitti ja ilmid, joka herdtti myos
valtakunnallisen median.




Agency: Def Agency
Still-tuotanto: Agency & Agency

Rockstar
& Elastinen
Etta | Cledos

HAASTE:
Kuinka positioida energiajuomabrandi viihdebrandiksi, kun
pahimmat kilpailijat ovat enemman urheilujuomabrandej&?

RATKAISU:

Rockstar jarjesti ennenndkemdttdman suuren ja eksklusiivisen
konsertin Nokiao-areenallg, jonne padsi ainoastaan Rockstar-
arvontaan osallistuneet.

TULOKSET:

Taysi Nokia-areena tiesi, ettd tuotetta on myyty
menestyksekkadsti. Rockstar suunnittelee jo seuraavaa
eksklusiivista suurkonserttia.

ARA



Gosh x ABREU yhteisty6 on luotu yhdessd Warner Music Finlandin kanssa.
A&A on vastannut kampanjan visuaalisesta ilmeestd (AD) sekd tuotannosta.

Gosh
& Abreu

HAASTE:

Gosh halusi lanseerata uuden tayteldisyyttd luovan huulikiillon.
Kuinka lanseerata uusi tuote kilpailulla markkinalla?

RATKAISU:

Anna Abreun ennakkoluuloton olemus yhdisttetynd
uudenlaiseen tuotteeseen toisi uudenlaisen ndkékulman
markkinaan.

TULOKSET:

Tuote on ollut suuri menestys ja tuote on ollut jakelutiell&
paikoitellen loppuunmyyty.




A&A vastasi kampanjan suunnittelusta ja tuotannosta.

K-ryhma
& |Jani Halme

HAASTE:
K-ryhmdn strategian ydin kauppakohtainen likeidea on vaikea
kuluttajien ymmartad.

RATKAISU:

Suomen suosituin tutkiva journalisti Jani Halme Iahti
selvittdmaan kekseliditd kauppaideoita ympdri Suomen ja
ihmettelemadn, ettd eihdn ndin voi tehdd kaupassa?

TULOKSET:

Kampanja on ollut poikkeuksellisen tykdtty, erottuva ja
ymmadarretty.




A&A vastasi kampanjan suunnittelusta ja tuotannosta.

K-Market: Miks
sa kayt taalla?

HAASTE:
K-Market haluaa kommunikoida IGheisyyttd ja
asiakaslahtoisyyttd maanldheiselld tavalla.

RATKAISU:

Klara ja Karina lahtivat selvittdmadn, miksi asiakkaat valitsevat
juuri sen heiddn oman kylan kaupan, K-Marketin. Vastauksia tuli
yhté paljon kuin on persoonallisuuksia.

TULOKSET:

K-Market 16ysi tavan markkinoida tyttéjan kanssa
seuraavissakin kampanjoissa.

KMarket



A&A vastasi suunnittelusta, Lucy Loves filmituotannosta.

K:n kesa
& Kiti
Kokkonen

HAASTE:
Kuinka luoda yhteinen K-kauppojen kampanija siten, ettd
kaikkien ketjujen vahvuudet ja erottuvuus kuitenkin sdilyvat?

RATKAISU:
Loimme Kitin Kokkosen tahdittdmdn kesateatterimiljddn, joka
hehkui kesé&n tunnelmaa ja kaupallisuutta.

TULOKSET:
Yksi kaikkien aikojen korkeimpia K-ryhman kampanjoita
huomioarvoltaan. Ja kustannustehokkaasti.




Strategic Design
and Planning

Talents & Creative brands

_|_

AGENCY & AGENCY

Strategic production agency empowered with talents

IPR & Talent- _|_ 360°
branding Productions

Representing Talents & Creative brands A&A’'s Team

Jaakko Veijola Eero B66k

manage me.

Roll-out
& Scaling

Senior level and mission-driven entrepreneurs

Saku Pénkédnen Hanna Heikkilé Yrj6 Nieminen



Thank you!

Call
Email

Address

Follow us

+358 41527 0265
jaakko.veijola@agencyetagency.com

Kalliolinnantie 7 B
00140 Helsinki

SNin

agencyetagency.com

ARA


https://agencyetagency.com/

